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APRESENTACAO

Desde 2005, a Fundacédo Tide Setubal trabalha pelo desenvolvimento local sustentavel de Sédo Mi-
guel Paulista, bairro da Zona Leste de Sdo Paulo, com o objetivo de contribuir para o empoderamen-
to da comunidade na busca por melhores patamares de qualidade de vida e pelo fortalecimento da
cidadania.

Para cumprir essa miss&o, temos por principio metodoldgico e valor institucional trabalhar junto com a
populacéo, no sentido de promover a participacdo dos individuos na vida publica, compartilhar respon-
sabilidades e competéncias, multiplicar saberes. Nesse sentido, o didlogo é pega fundamental do traba-
Iho de todos os profissionais da Fundacéo Tide Setubal. O didlogo esta presente nas reunides semanais
de equipe, nos encontros com autoridades e liderangas locais, nos féruns com moradores, nas rodas de
conversa que acontecem em todos os projetos. Isso porque informar, discutir, debater e trocar fazem
parte do exercicio cotidiano de cidadania que precisamos construir ou fortalecer em Sao Miguel, em Sao
Paulo e em todo o pais.

Foi dentro desse universo da participagao e da partilha que nasceu, no inicio de 2007, o Nucleo
de Comunicacao Comunitaria Sao Miguel no Ar. Ao longo desses cinco anos, o trabalho realizado
por criancas, jovens e adultos na producdo e na multiplicagédo de veiculos comunicacionais tem
se aprimorado e ocupado espago para além desse territdrio de origem. Aprender a escutar opi-
nides divergentes em reunides de pauta, saber entrevistar um convidado no programa da Radio
de Rua, divulgar no blog da escola os servigos oferecidos a comunidade, produzir uma matéria
para o jornal sdo atividades que permitem aos participantes aprimorar a qualidade da leitura,
da escrita e da expressao das ideias, ampliar sua visdo de mundo. Tudo isso resulta em ganhos

de valor inestimavel para cada um dos envolvidos: pais, mées, professores, alunos e educadores
sociais. O exercicio da cidadania é, portanto, aprendido na ludicidade envolvida nas atividades
de comunicacdao realizadas.

Norteada pela missao de colaborar para a construcao de uma sociedade solidaria, a Fundacao Tide
Setubal procura, por meio desta e de outras agdes, estimular a participacéo social, fortalecer as
instituicdes, valorizar a cultura e promover o desenvolvimento local sustentdvel da regido onde seus
integrantes atuam.

Essa maneira de comunicar que leva em conta o outro, que pressupde a escuta, que valoriza tanto
quem fala, quanto quem ouve, é um dos pilares da vida em sociedade. No entanto, a velocidade do
mundo de hoje muitas vezes impede que o tempo da palavra e o do siléncio sejam construidos e
negociados, alicercando os vinculos sociais e estimulando uma das principais habilidades humanas
— ada comunicacado — que visa o conhecimento do mundo e do outro.

Ao longo desta publicacéo, sera possivel ter uma ideia de como esses principios se transformaram
em praticas e em metodologia que ora transmitimos a todos os leitores, esperando que nossa ex-
periéncia se enriqueca e se multiplique nas palavras e nas agdes daqueles que tém a comunicacao
como matéria-prima.

Maria Alice Setubal
Presidente do Conselho da Fundacéao Tide Setubal
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O QUEE ESTE LIVRO
E COMO esth ORGANIZADO

Com uma metodologia voltada a compreens&o das possibilidades de transformacao social que a arte
e a comunicagdo combinadas estabelecem, o Nucleo de Comunicacdo Comunitaria Sdo Miguel no
Ar, da Fundacéo Tide Setubal, desenvolve projetos e agdes para a construgédo de uma rede orientada
para a elevacdo do nivel de letramento, o estimulo a criagéo e organizagdo de novos nucleos e veiculos
de comunicagéo, a valorizacdo dos bens simbdlicos locais. Nossa dinamica e modo de atuacéo sédo
construidos coletivamente, nossas agdes priorizam o fortalecimento dos lagos afetivos e da conscién-
cia politica, alinhada aos desejos e necessidades das pessoas (criangas, jovens e adultos) de tecerem
ideias e trabalharem na e pela sua comunidade.

Esta publicagéo pretende mostrar como trabalhamos para uma conectividade entre escolas e ou-
tros locais do bairro, e de que maneira estimulamos a criacdo de espagos de participacgédo e didlogo,
nos quais diferentes atores do territério podem refletir e estabelecer caminhos e metas para o de-
senvolvimento local.

Este livro é para o jovem, o professor, o coordenador ou o educador de uma ONG que desejam tra-
balhar a educacéo e a comunicagdo em suas instituicées. Aqui compartilhamos um pouco do que
aprendemos e realizamos para que vocé possa fazer, na sua instituicdo ou no seu bairro, a sua emis-
sora de Radio e de TV de Rua, criar um blog ou ainda um jornal comunitario. As receitas e ideias aqui
apresentadas podem ser seguidas, modificadas ou enriquecidas com seus proéprios ingredientes.
Nosso ideal é fazer parte, junto com vocé, de uma plataforma fascinante e transformadora — a da
comunicagdo comunitaria.

A primeira parte do livro registra um pouco de nossa histdria, alguns conceitos que norteiam nos-
so trabalho e relata experiéncias que foram importantes nesse percurso. Ha também sugestdes de
outros materiais sobre educomunicagédo e comunicagdo comunitaria para que vocé possa se apro-
fundar nesses temas.

A segunda parte esta organizada em uma colecdo de manuais do Nucleo de Comunicagcdo Comuni-
taria Sao Miguel no Ar. Neles, vocé encontra o passo a passo para fazer uma Rédio ou uma TV de Rua,
um blog e até um jornal comunitario. Todos esses veiculos sdo produzidos periodicamente pelo NCC
S&o Miguel no Ar da Fundacéo Tide Setubal, como forma de reunir grupos para debates, reflexédo e
difusao de informagéo qualificada, com uma linguagem de facil compreenséo e temas gerados por
rodas de conversa com moradores da comunidade, com alunos e professores de escolas publicas e
jovens de ONGs da Zona Leste de Sao Paulo. Boa leitura e boas ideias!
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A HISTORIA DO NUCLEO
DE COMUNICAGAO COMUNITARIA
SAO MIGUEL NO AR

PONTO DE PARTIDA: PROJETO SAO MIGUEL NO AR

Muitas das boas ideias para a transformacéo social surgiram da forga dos jovens. Com
sua ousadia e vontade de viver o novo, engajam-se em ag¢des comunitarias quando
percebem que podem realmente contribuir para mudar situagdes adversas. As novas
tecnologias tém se revelado ferramentas potentes para esse engajamento, pois, de
forma Itdica, criativa e interativa, oferecem os elementos necessarios para que os en-
volvidos sintam-se parte de um coletivo no qual as ideias de cada um sdo escutadas.

Pensando nessa forca da juventude, em 2007, por iniciativa da Fundagéao Tide Se-
tubal em parceria com a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico e do
Trabalho, da Prefeitura de Sao Paulo, e o Instituto Votorantim, nasceu o projeto Sao
Miguel no Ar. Tinha a proposta de oferecer aos jovens acesso as ferramentas para
produzir comunicagdo comunitaria e colocar suas ideias em uma grande rede. O
projeto teve inicio no Jardim Lapenna, uma comunidade de Sdo Miguel Paulista, e
depois se ampliou para outras areas da regido.

Na escola, no bairro, na internet, os jovens foram convidados a compartilhar suas pro-
dugdes em diversos foruns. Para garantir a presenca do jovem atuante e criativo, o S&o
Miguel no Ar adotou um modo participativo de trabalhar. As oficinas e encontros com-
binavam conhecimentos e praticas nas areas de informatica, linguagem (oral, escrita e
leitura), cidadania, cultura, participagdo comunitaria e mundo do trabalho. Os educa-
dores mediavam as atividades sempre a partir do universo do préprio jovem e da sua
capacidade de coletar, processar e recriar informacdes. Esse constante didlogo entre a
teoria e a pratica abriu a possibilidade para os jovens construirem conhecimentos técni-
cos e saberes sobre simesmos, o entorno e suas relagées.

A CRIACAO DO NUCLEO DE COMUNICACAO COMUNITARIA

Depois de trés anos, o Sdo Miguel no Ar transformou-se no Nucleo de Comunica-
¢do Comunitaria (NCC). Desse modo teve continuidade a proposta de assegurar o
direito a comunicacéo e informacao da coletividade, no sentido de colaborar com o
desenvolvimento humano, sensibilizando o olhar para a cidade e fortalecendo o per-
tencimento a comunidade. Com essa mudanca, os jovens passaram a se envolver,
efetivamente, com a producéo de pecas comunicacionais de interesse comunitario
e, com essa pratica, puderam contribuir com as demais agdes voltadas ao desenvol-
vimento da localidade.

* O BAIRRO DE SAO

MICUEL PAULISTA
ESTA LOCALIZADO

NA ZONA LESTE DA
CIDADE DE SO
PAULO, E TEM LIMITES
COM O [TAIM
PAULISTA, GUAIANAZES,
ITAQUERA E ERMELINO
MATARAZZO. EM UMA
AREA DE 24,3 KM?, O
TERRITORIO ABRANGE
OS DISTRITOS DE SO

B MICUEL, viLA JACUI

E JARDIM HELENA,
ABRIGANDO, NO
TOTAL, QUASE 400
MIL HABITANTES.
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O primeiro passo foi a criagédo do jornal A Voz do Lapenna, um veiculo exclusivamen-
te voltado para os moradores do Jardim Lapenna. As atividades do NCC passaram a
ser cuidadosamente desenvolvidas em torno da producéo de cada edigédo do jornal
comunitario. Nesse processo, o0s jovens aprendiam sobre os conteudos abordados,
produgao de textos, diagramacdo, realizagdo de entrevistas, produgdo de pautas e
muitos outros temas do mundo da comunicacdo. Mas a riqueza do trabalho estava
em aprender também a fazer tudo isso de forma coletiva, com a participacao ativa
dos moradores do bairro.

O engajamento dos jovens crescia junto com o envolvimento comunitario. Mais tar-
de surgiram o blog, a Radio e a TV de Rua, veiculos que favoreceram a ampliagao
da acdo do Nucleo no territério. De 2007 até hoje foram 15 edi¢des com tiragem de
5 000 exemplares cada uma, 16 intervengdes da Radio e TV de Rua e mais de 400
postagens no blog, com mais de 15 mil visitas. Tudo isso com um objetivo basico: dar
voz e vez a comunidade.

O PROJETO JOVEM COMUNICA -

A COMUNICAGCAO AMPLIANDO AS POSSIBILIDADES DA ESCOLA

Além da criacdo do Nucleo de Comunicagao Comunitaria, o projeto Sdo Miguel
no Ar teve um segundo desdobramento. A vontade de multiplicar a experiéncia
e envolver mais gente na roda da comunicagdo fez que alguns jovens partici-
pantes quisessem levar um pouco da atmosfera de aprendizagem que viviam
nas oficinas aos colegas e professores das escolas. A ludicidade e a poténcia
comunicativa das ferramentas tecnolégicas somadas a vitalidade do fazer co-
letivo foram instrumentos importantes na origem do Rede Jovem Comunica.
O projeto foi desenvolvido com o objetivo de envolver alunos e professores na
producao de fanzines, folhetos, textos, gravacdes de radio e video a fim de fo-
mentar a criagcdo de um ambiente comunicativo na escola, capaz de potencia-
lizar sua agao educativa.

Para muitos jovens, a escola é um espaco educativo que ndo atende suas de-
mandas e ndo estimula a autonomia, o que dificulta a identificacdo do aluno
com seus professores e com os conteudos de aprendizagem. A partir da escuta
de relatos de jovens sobre suas escolas, o NCC adequou seu modo de fazer co-
municagdo comunitdria e estendeu suas intervencdes ao espacgo escolar, onde
passou a atuar com uma metodologia especifica. O primeiro passo foi pensar
em acgdes que criassem uma aproximacgao entre professor e aluno, por meio do
trabalho conjunto, pois, quando isso acontece, existe o espacgo para didlogo e
respeito mutuo. Por isso, a metodologia tem como eixo central o trabalho com
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[DUCOMUNICACAO —
ENCONTRO DA COMUNICACEO
COM A EDUCACAO

O TRABALHO DO NUCLEO DE COMUNICAGAO COMUNITARIA SAO MIGUEL NO AR TEM COMO

EIXO NORTEADOR A EDUCOMUNICAGAO, QUE, NO BRASIL, TORNOU-SE UM CAMPO DE ESTUDO
CONSOLIDADO PELO NUCLEO DE EDUCAGAO E COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE DE SAO PAULO,
COORDENADO PELO PROFESSOR ISMAR SOARES.

A EDUCOMUNICAGAO £ UMA PROPOSTA DE ENCONTRO ENTRE OS SABERES DA COMUNICAGAO E OS DA

EDUCAGAO QUE TEM COMO NORTE DESENVOLVER PRATICAS EM QUE DIVERSOS ATORES E GRUPOS SE-
INTER-RELACIONEM PARA PRODUZIR E UTILIZAR A COMUNICAGAO EM PROL DA EDUCAGAO FORMAL OU
NAO FORMAL.

HOJE O NCC USA A EDUCOMUNICAGAO EM TODAS AS VERTENTES NAS QUAIS ATUA (RUAS, ESCOLAS,
ONGS) E A VE COMO “EDUCAR POR MEIO DA COMUNICAGAQ”. OS PARTICIPANTES DE NOSSAS AGOES
APREENDEM O USO DAS NOVAS TECNOLOGIAS PARA CONSTRUGAO DA CIDADANIA, LIBERDADE DE
EXPRESSAO, AUTONOMIA, RESPEITO, ETICA, DEMOCRATIZAGAO DA PRODUGAO DE COMUNICAGAO E
CONSEQUENTE DESENVOLVIMENTO HUMANO. LICOES DE UMA EDUCAGAO QUE ENGLOBA TODOS OS
AMBIENTES DE VIVENCIA COLETIVA.

FUNDAGAO TIDE SETUBAL [EDUOOMUNIOACKO EM MOVIMENTO:I o
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grupos hibridos, formados por alunos e professores em uma constante troca de
saberes. A confianca estabelecida permite que ocorra uma mudancga na visao do
papel de uns e outros: o professor vé seu aluno como protagonista e respeita o
seu saber contemporaneo, ao passo que o aluno valoriza os conhecimentos e a
didatica do professor.

Em 2011 o projeto aconteceu em seis escolas de Sdo Miguel Paulista, envol-
vendo cerca de 560 jovens. A implantacdo de radios-escola fez com que os
resultados perpassassem diversas esferas do ambiente escolar. As aulas de
Portugués, Geografia e Matematica transformam-se em momentos inovadores
e transformadores porque os jovens levam para a sala de aula seu celular, a
camera digital, e outros aparelhos tecnolégicos que passam a exercer papel
significativo na aprendizagem. Professores, coordenadores e monitores do pro-
jeto tém o objetivo de pensar usos para as novas tecnologias da comunicagao
a partir de temas como cidadania, diversidade, solidariedade, consumo cons-
ciente, entre outros. Ha também encontros muito animados para trocar, dentro
da escola, as producdes de cada turma.

O uso das novas tecnologias na escola traz para o educador possibilidades inova-
doras no processo de ensino-aprendizagem e, para os alunos, aproxima sua vida
e 0 mundo da escola, pois é no contexto das vivéncias individuais e de grupo que
geralmente fazem uso de diferentes aparatos tecnolégicos. Em tais circunstancias,
educador e educando tornam-se fontes de saber, ouvintes, emissores, produtores
e irradiadores de uma nova maneira de fazer educagao. Ao abrir as portas as novas
tecnologias (TICs) usando-as nas praticas pedagédgicas, a escola passa a acompa-
nhar e mesmo protagonizar as mudangas sociais que vivem os jovens.

Criada para compartilhar informacdes e conhecimentos entre escolas publicas
da regido de Sao Miguel Paulista, a Rede Jovem Comunica é uma conexao es-
tabelecida pelas escolas participantes do projeto Jovem Comunica. As escolas
envolvidas produzem programas de radio e TV, mantém os seus blogs, partici-
pam de féruns, produzem textos para um suplemento do jornal A Voz do Lapen-
na e trocam entre si essas e outras produg¢des e conhecimentos. O intercambio,
que também envolve discussdes sobre educacdo e comunidade, acontece em
encontros presenciais e no espaco virtual. E possivel observar resultados muito
positivos que ultrapassam os muros da escola, como a melhoria na capacida-
de de comunicagéo, a preocupacédo sociopolitica e ambiental e a utilizagao das
ferramentas das novas tecnologias de comunicacdo de forma mais qualificada.
Implicito esta o estimulo ao debate, ao didlogo, as solugdes conjuntas, aprovei-
tando os espacos coletivos, sejam eles fisicos ou virtuais, para a reflexdo critica.
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SUPLEMENTO MUNDO JOVEM COMUNICA
ESPACO NO JORNAL A VOZ DO LAPENNA i
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OS INTECRANTES DO PROJETO JOVEM COMUNICA, 20 EDUCADORES E 120 EDUCANDOS DE SEIS 3‘
ESCOLAS PUBLICAS, PRODUZIRAM CONTEUDO PARA O JORNAL A VOZ DO LAPENNA. ESSE MATERIAL
COMPOS EM 2010 UM SUPLEMENTO, UM ENCARTE DO JORNAL QUE, ALEM DE CONTRIBUIR PARA A
ELEVACRO DO NIVEL DE LETRAMENTO NAS ESCOLAS, EVIDENCIOU TEMATICAS E PENSAMENTOS SOBRE
EDUCACAQO A SEREM COMPARTILHADOS COM O PUBLICO LEITOR. ESSE ESPACO TAMBEM SE TORNOU
UM PONTO DE INTERSECCAO PARA A INTEGRACAO DA REDE ENTRE AS ESCOLAS ENVOLVIDAS, E UM ELO
COM A COMUNIDADE, QUE PASSOU A LER E A ESTAR INFORMADA SOBRE O QUE ACONTECIA E O QUE
SE PENSAVA NA ESCOLA. A INICIATIVA CONTRIBUIU, DESSE MODO, PARA A APROXIMACAO ESCOLA-
COMUNIDADE E ESTENDEU A ATUACAO DA ESCOLA PARA ALEM DE SEUS MUROS.

FORAM MAIS DE 70 MATERIAS PUBLICADAS, SEMPRE A PARTIR DE UMA RELAGAO DIALOGICA COM OS
OBJETOS DE PAUTA DO JORNAL. O AMBIENTE ESCOLAR FOI ABORDADO, COMO TAMBEM O USO DAS
NOVAS TECNOLOGIAS NA EDUCAGAO, ALEM DE REFLEXOES, REPORTACGENS E ARTICOS SOBRE MEIO
AMBIENTE, DIVERSIDADE E REDES SOCIAIS.

O ENVOLVIMENTO DOS PRODUTORES DO SUPLEMENTO COM A COMUNIDADE, AS QUESTOES E AGOES

PARA DESENVOLVIMENTO HUMANO AUMENTARAM A CADA EDIGAO DO JORNAL. EDUCADORES E ALUNOS -
DAS ESCOLAS PUBLICAS INTEGRANTES DO PROJETO REDE JOVEM COMUNICA PARTICIPARAM DIRETA E
INDIRETAMENTE DAS INTERVENCOES DE COMUNICAGAO COMUNITARIA DO NUCLEO NO TERRITORIO,
CONTRIBUINDO INCLUSIVE NA PRODUGAO DESSAS INTERVENCOES.

AS ESCOLAS PASSARAM A UTILIZAR © MATERIAL DO JORNAL E DO SUPLEMENTO EM SALA DE AULA,
QUALIFICANDO AINDA MAIS A UTILIZAGAO DESTES COMO INSTRUMENTOS PEDAGOGCICOS E AMPLIANDO
O SEU ALCANCE E ABRANGENCIA, LEVANDO TAMBEM AS QUESTOES £ VISOES SOBRE A ESCOLA PARA AS
RESIDENCIAS DESSES JOVENS. MUITOS PAIS PERCEBERAM O QUANTO SEUS FILHOS, INTEGRANTES DESSA
PRODUGAO DE COMUNICAGAO, AMPLIARAM SUA CAPACIDADE DE PERCEPGCAO EM RELAGAO AOS
ASPECTOS SOCIAIS E DE CONSTRUCAO DE CIDADANIA, PARTICIPAGAO E RESPONSABILIDADE.

OS EDUCADORES DAS ESCOLAS, PARTICIPANTES DESSA AGAO, INCORPORARAM ESSA DINAMICA DE “FAZER
JUNTO” COM OS ALUNOS EM PRODUTOS TEXTUAIS, NUMA PARCERIA RICA DE DIVERSIDADE DE OLHAR,
ALTERIDADE E DESCOBERTAS SOBRE A FORMA COM QUE CADA INDIVIDUO VE E PODE CONTRIBUIR PARA A
MELHORIA DO AMBIENTE ESCOLAR, A VIDA EM SUAS COMUNIDADES, O QUE ATRIBUI MAIS SENTIDO A [DEIA
DE REDE QUE SE ESTABELECE QUANDO SE FAZ COM O QUTRO.

oty v
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ARTICULAQ@ES ENTRE O JOVEM COMUNICA

E AS ACOES DE COMUNICAGCAO COMUNITARIA

As acoes do projeto Rede Jovem Comunica nas escolas e as intervengées do NCC
no territério caminham na mesma dire¢cdo, embora cada uma mantenha seu proé-
prio itinerario e dé conta das especificidades de cada trajeto. Em ambos os casos,
o trabalho visa fortalecer, em jovens, educadores e moradores do bairro, a poténcia
para a agao coletiva, a responsabilidade pelos bens publicos, a cidadania, a troca
de saberes, a capacidade de ouvir e de se expressar e muitas outras competéncias
que reflitam a participagéo ativa na escola e no territério. Além desse norte comum,
busca-se, sempre que possivel, contribuir para a aproximacéo escola-comunidade
por meio de uma conexdo entre as atividades realizadas no espago escolar e
0s veiculos de comunicacdo comunitaria. Foi o que se procurou fazercoma TV e a
Réadio de Rua, por exemplo, quando as escolas foram convidadas a participar das
intervencdes realizadas na comunidade. Também foi orientada por esse objetivo a
edicdo de um suplemento no jornal do bairro voltado as produgdes das escolas.

No ano de 2011, esses projetos envolveram 800 moradores, educadores e educan-
dos de Sao Miguel Paulista. Cerca de 5 000 pessoas sdo atingidas indiretamente
pelos veiculos de comunicagéo (jornal comunitéario, Radio e TV de Rua) e tém a pos-
sibilidade de entrelacar saberes, produzindo e democratizando a comunicagédo. A
isso se deve a legitimacédo e o sucesso do Nucleo no territdrio. Por essa razao, é
cada vez maior a necessidade de divulgar essa experiéncia e mostrar que qualquer
cidaddo pode contribuir para a transformacao da realidade onde mora ou estuda, a
partir da comunicagao.
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TV DE RUA SAO MIGUEL NO AR

2,
UMA EMISSORA QUE PROJETA IMAGENS AO VIVO E PRE-GRAVADAS NUMA PAREDE, EM MEIO AO K?r
ADENSAMENTO DE CASAS DE UM BAIRRO DE SAO PAULO, CONSIDERADO AREA DE RISCO, E QUE AOS
POUCOS CONQUISTA CANAIS DE DIALOGO COM O PODER PUBLICO, COMO TAMBEM DE LEGITIMIDADE
JUNTO AS PESSOAS DA COMUNIDADE DO JARDIM LAPENNA — TAIS PALAVRAS PODEM DEFINIR A TV DE RUA
SAO MICUEL NO AR.
ESSA TV NASCEU DO DESEJO DE UM CRUPO DE PESSOAS QUE LIDERARAM UM MOVIMENTO PELA
CONQUISTA DA COLETA DE LIXO PORTA A PORTA E TEM SUA PROCGRAMACAO VOLTADA AS CONVERSAS
E DIALOCOS SOBRE QUESTOES AMBIENTAIS E SUSTENTABILIDADE. ALEM DISSO, JA ESCLARECEU DUVIDAS
SOBRE EMENDAS ORCAMENTARIAS, SEMPRE COM A DEFINICAO DE PAUTA FEITA JUNTO COM OS :
MORADORES LOCAIS. DESDE 2010, CONTA COM A PARTICIPACAO DE UMA UNIVERSIDADE DE SAO MIG@JEL
PAULISTA, COM EDUCADORES E EDUCANDOS PARTICIPANDO DESSE PROCESSO.

RADIO DE RUA SEO MICUEL NO AR

UMA VEZ A CADA DOIS MESES, NA FEIRA LIVRE DO JARDIM LAPENNA, UMA DAS BARRACAS DA FEIRA -
TRANSFORMA-SE EM ESTUDIO DE UMA RADIO E OS REPORTERES COMUNITARIOS SE DESLOCAM PARA
BUSCAR OPINIOES E VISOES DAS PESSOAS SOBRE UM TEMA DEBATIDO. DENTRE OS OBJETOS DE PAUTA
ABORDADOS, A EDUCACAQ ESTA SEMPRE PRESENTE; AS INTERVENCOES CONTAM COM EDUCADORES,
EDUCANDQOS DE ESCOLAS DE SAO MIGUEL PAULISTA, MORADORES E AUTORIDADES QUE PARTICIPAM DOS
PROCRAMAS AO VIVO. TAMBEM SAO REALIZADAS ENTREVISTAS ESPECIAIS CRAVADAS ESPECIALMENTE

PARA A RADIO.

A RADIO DE RUA TEM UMA MEDIA DE AUDIENCIA / ANO DE 600 PESSOAS.
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COMUNICACAO comunmira .
[ DESENVOLVIMENTO LOCAL SUSTENTAVEL

Desenvolvimento local é um processo por meio do qual uma determinada comu-
nidade conquista melhores patamares de qualidade de vida e melhores condicdes
para o exercicio da cidadania. Para que esse processo ocorra de forma sustentavel,
isto é, para que cada conquista possa ser mantida ao longo do tempo, ele envolve
também o desenvolvimento humano, entendido como o fortalecimento das condi-
cBes e habilidades das pessoas do territdrio para lutar por seus interesses, conquis-
tar seus direitos e tomar nas maos os destinos de suas vidas.

O trabalho pelo desenvolvimento local de Sdo Miguel Paulista tem muitas tonalida-
des, que passam pelo fortalecimento das escolas e das ONGs do bairro, a preserva-
¢do do patrimonio cultural, o empoderamento das familias e da juventude, entre
muitos outros aspectos. Por meio de intervenc¢des que articulam diferentes atores, a
Fundacéao Tide Setubal busca contribuir para a formag&o de uma comunidade ativa,
capaz de zelar pelos bens publicos, de se organizar, de reivindicar seus direitos e de
alcangar, de forma sustentavel, melhores patamares de qualidade de vida.

Uma comunidade ativa é, nesse contexto, aquela que toma a palavra, escuta o coletivo
e se faz ouvir. Uma comunidade interessada pelos problemas locais e engajada com a
busca de solucdes. E, finalmente, uma comunidade que nutre uma comunicaco viva,
composta por multiplas vozes e alimentada por um forte espirito de conectividade.

No contexto do desenvolvimento local sustentavel, os projetos de comunicagdo comu-
nitaria adquirem especial importancia porque, além de fortalecerem a rede comunica-
tiva do territdrio, contribuem para ampliar a capacidade de expresséo e de escuta das
pessoas, bem como para que estas se agreguem e participem com maior desenvoltura
de grupos que lutam pelos interesses coletivos. Essa contribuicdo advém do forte cara-
ter democratico e participativo que alimenta essa forma de fazer comunicagéo.

A participacao da populagéo é a alma da comunicagdo comunitaria. Toda producao,
nesse contexto, é feita, sem fins lucrativos, pela comunidade e para a comunidade. A
autoria coletiva assegura o cumprimento de um principio fundamental desse traba-
lho: a transmisséo exclusiva de assuntos de interesse local.

Independentemente dos veiculos com os quais se trabalhe, o carater participativo
da comunicagdo comunitaria permite aliar a informacao a um processo de forma-
¢do da populacao local. A dimenséao formativa do trabalho envolve reflexdo sobre as
questdes sociais, aprimoramento das linguagens comunicativas, capacidade de ou-
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vir, integrar e diferenciar opinides, participagcdo em discussdes, compromisso com
as questdes relevantes para a comunidade, capacidade de trabalhar em grupo, entre
muitos outros aspectos. De modo geral, pode-se dizer que o processo mobiliza os
saberes da comunidade, faz circular a palavra e envolve diferentes atores na produ-
cdo de conhecimento sobre o territério. Nesse sentido, ha uma forte contribuicao
para a ampliagao da cidadania.

No dia a dia do trabalho com os veiculos de comunicacdo comunitaria, é facil perce-
ber o modo Unico como esse processo educativo envolve as pessoas. Os meios de
comunicacao de massa, dos quais a TV ainda é o principal representante, estdo entra-
nhados na vida da populagdo de tal maneira que, para muitos, constituem a principal
fonte de novos conhecimentos. Ao participarem de forma ativa e engajada de algo que
estao tdo acostumadas a receber passivamente, as pessoas experimentam uma nova
posicado, na qual suas opinides, vozes e saberes fazem uma diferenca notavel, que se
precipita na produgdo de conhecimentos veiculados em cada pega comunicacional.

Além de contribuir para a formacao cidada dos moradores da localidade, a comu-
nicagdo comunitaria porta um intenso apelo ludico, envolvente, capaz de agregar
diversao, informacao e acdo social. Brincadeiras com musicas, textos e imagens;
histérias de vida, representacdes, programas de auditdrio, entre muitos outros, en-
volvem participantes de todas as idades em uma atmosfera alegre e contagiante.

O encontro entre diferentes faixas etarias torna o processo ainda mais estimulante.
Envolvidos em tarefas coletivas, jovens, adultos e idosos participam, sem hierarquias,
de atividades que se tornam formativas para todos. A possibilidade de aprender com
o outro e também de ensina-lo contribui para que se estabelegam relagdes horizon-
talizadas nas quais a solidariedade desperta e o espirito de comunidade se adensa.

O uso de linguagens artisticas e préximas do dia a dia de todos contribui, ainda, para
que se estabelega um clima familiar, no qual as pessoas sentem-se seguras e dis-
postas a novas descobertas e reflexdes. A comunicagdo comunitaria muitas vezes
traz a tona assuntos incémodos, problemas sociais que atingem a comunidade e
merecem ser solucionados. A combinagao entre arte e mobilizagdo politica tem um
grande potencial provocador de transformacoes.

Os veiculos de comunicagdo comunitaria também podem contribuir para a apro-
ximagédo entre a comunidade e o poder publico a medida que amplificam uma voz
usualmente pouco ouvida: a voz da populagado. Essa aproximagédo acontece por-
que as questdes trabalhadas nas agdes comunicacionais emergem dos préprios
moradores com base em um trabalho prévio de escuta e construgéo coletiva das
pautas. As programacdes, afinadas com a vida local, despertam a mobilizagdo da
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comunidade e frequentemente suscitam o debate em espagos em que sdo proces-
sadas possibilidades de organizar solucdes e reivindicagdes formais ao governo.

As vezes, sao as ONGs locais, as escolas e 0os movimentos populares que procuram
os veiculos da comunidade para apresentar pontos de pauta que merecam uma re-
flexdo mais abrangente entre os moradores. A integragéo de diferentes frentes de
acao social produz, sem duvida, efeitos mais significativos e duradouros. Nesse sen-
tido, articulag@es com as instituigdes locais sdo muito importantes, desde que se
assegure que nao existam, de modo algum, fins lucrativos ou vinculacdes a partidos
politicos ou religides, pois o jornalismo engajado e comprometido com a comunida-
de precisa de autonomia e liberdade para escolher o rumo de suas produgdes.

E bom lembrar também que todos os assuntos de interesse comunitario podem ser
abordados por esses veiculos, e ndo somente os problemas locais. Tao importante
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quanto promover a conscientizagcdo da populacdo em relagdo as questdes sociais
que a atingem é contribuir para a valorizacdo de seus bens simbdélicos e sua cultura.
Nesse sentido, vale a pena abordar, por exemplo, a histéria da comunidade, a ori-
gem dos moradores, as festas, as conquistas, dicas de passeios, etc. Até mesmo o
entretenimento pode trazer sua contribuicédo se puder apresentar possibilidades de
diversdo consoantes com os valores da cultura local.

Os resultados de todo o investimento afetivo que cada um dos envolvidos faz nes-
se trabalho séo visiveis e estimulantes. Porém, conservar o carater comunitario
das acdes comunicativas nao é facil. E preciso muito cuidado e muita paciéncia
para manter um processo democratico, em que todos tenham voz e as decisdes
sejam de fato adotadas coletivamente. Zelar por essa forma de produzir comuni-
cacdo é fundamental para garantir sua efetiva contribuicao para o desenvolvimen-
to local sustentavel.
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LETRAMENTOS

Um dos principais objetivos do Nucleo de Comunicagdo Comunitaria Sao Miguel
no Ar é a construcdo de uma rede voltada a elevacdo do nivel de letramento de
criangas, jovens e adultos envolvidos nos projetos. Mas o que significa de fato “le-
tramento”? Vocé sabe o que as pessoas querem dizer quando usam essa palavra?

Letramento é um conceito que surgiu nos anos 1980 entre linguistas e educado-
res e que ainda hoje é muito estudado. O termo comecou a ser usado nos paises
desenvolvidos, no momento em que estes ja haviam resolvido o problema do
desconhecimento do cddigo da lingua escrita pela populagdo. Era entdo possivel
se dedicar a um problema decorrente da nova conjuntura: as capacidades de
fazer uso adequado da lingua escrita em situagdes e com objetivos diversos. Foi
para permitir a abordagem dessa nova questédo que se formulou o conceito de
letramento.

Sendo assim, letramento significa o estado ou a condicdo das pessoas ou grupos
sociais que se apropriaram da leitura e da escrita, isto €, de que modo elas usam
sua capacidade de ler e escrever para atingir seus objetivos. Embora alfabetiza-
cdo e letramento sejam préximos e interdependentes, letramento nao se res-
tringe a alfabetizagcdo, mas abrange as praticas sociais, 0s usos que fazemos da
leitura e da escrita no dia a dia. Por isso, € diferente ser analfabeto de ser iletrado:
um analfabeto pode ser letrado se faz uso da escrita, isto €, se tem capacidade
para ditar uma lista de compras ou uma carta, se |é€ o niumero do 6nibus ou uma
embalagem, se consegue compreender o texto de uma noticia escrita quando al-
guém a lé para ele. Da mesma forma, uma pessoa alfabetizada pode ser iletrada
por nao ter oportunidades para ler e escrever, como muitas vezes acontece com
aqueles que vivem em lugares ermos ou exercem atividades que prescindem de
qualquer contato com a escrita.

As diversas formas de uso da lingua escrita e a complexidade das capacidades
de uso adequado da linguagem permitem-nos pensar em niveis de letramento. O
nivel de letramento de uma pessoa, de um grupo ou de um pais é medido pelas
praticas sociais, como por exemplo, pelas capacidades ou habilidades de fazer
uma lista de compras, ler receitas, consultar um anuncio, fazer uma prova, ler
jornal ou livro, escrever bilhetes ou textos, fazer um curso, preencher documen-
tos e assim por diante.

Como a capacidade de fazer uso da escrita em situacdes diversificadas esta asso-

ciada as possibilidades de participar das atividades da vida social, um elevado nivel
de letramento de um grupo social é importante porque favorece melhores e maiores
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oportunidades de vida as pessoas nele inseridas e permite sua plena cidadania. Por
essa razdo, é preocupante que no Brasil tenhamos ainda um elevado ndmero de
pessoas que passaram pela escola, mas tém um nivel muito baixo de letramento.

As novas tecnologias - os varios tipos de computador, de telefones, as redes so-
ciais — estdo modificando fortemente as praticas de leitura e de escrita, o que
acaba por ampliar o conceito de letramento, atualmente chamado letramento na
cibercultura. O suporte do texto, como a tela de um computador ou tablet conec-
tados a internet ou o livro ou revista em papel, alteram e condicionam a relacdo
que temos com a escrita e com o préprio texto. O texto digital vai além da lineari-
dade prépria ao texto impresso, ele pode conter outros conjuntos de informacéao
na forma de blocos de textos, palavras, imagens ou sons. Nesse sentido, o hiper-
texto, como é também chamado, é muito mais dinamico e flexivel porque muda
nossa relagdo com o tempo e o espago. Podemos, por exemplo, ler e escrever coi-
sas diferentes quase que simultaneamente, extrapolamos o espaco da folha usan-
do novos espacos e direcdes (links, janelas, dobras, abas, usando rolagem de cima
pra baixo, mas também de baixo pra cima ou da direita para a esquerda). Escrever
ou ler digitalmente nos permite alterar o texto muito mais vezes e mais facilmente
do que o fazemos quando usamos o papel. Alguns autores dizem que o hipertexto
tem mais a ver com o registro do nosso pensamento, que é associativo, “em rede”.
Outros consideram ainda que o texto na tela é uma revolugéo super importante
porque esta mudando desde a relacao do leitor com o texto até os processos cog-
nitivos e de aprendizagem.

Na verdade, ao contrario do que se pregava ha alguns anos quando do surgimento
das redes sociais, as novas tecnologias ndo diminuiram a frequéncia com que se
Ié ou escreve, mas modificam as praticas de leitura e de escrita. Tudo isso tem
trazido mudancas importantes no conceito de letramento porque muita coisa no
mundo da escrita se altera: os modos de produzir, divulgar, publicar, assim como
os tempos e o controle de qualidade, o que gera novas praticas e habilidades em
leitura e escrita.

Por todas essas razdes, pode-se mesmo dizer que ha letramentos no plural, como
defende a profa. Magda Soares (2002), “para enfatizar a ideia de que diferentes tec-
nologias de escrita geram diferentes estados ou condi¢cées naqueles que fazem uso
dessas tecnologias, em suas praticas de leitura e de escrita: diferentes espacos de
escrita e diferentes mecanismos de produgao, reprodugéo e difusdo da escrita re-
sultam em diferentes letramentos”.

Em qualquer desses projetos a comunicacao se da por vias multiplas e parti-
culares: a radio de rua ndo se parece com um blog que também difere de um
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jornal. Entretanto, em todos os casos, ha um uso bastante intenso das letras
sob diferentes formas e suportes, o que inclui as novas tecnologias. Isso per-
mite que as pessoas com as quais trabalhamos aperfeicoem a escrita e tenham
melhor desempenho na leitura simplesmente porque passam a usa-las com
muito mais frequéncia, dando-lhes novos significados. Segundo os professores
da Rede Jovem Comunica, a primeira mudanca que aponta a elevagao do nivel
de letramento é o fato de os alunos pesquisarem mais e com mais atencao, por
exemplo, checando a credibilidade do conteddo da pesquisa. Eles organizam
o texto da pesquisa com base em seu préprio entendimento e seu modo de se
expressar, aprofundam e discutem os temas em sala de aula. Os professores
também observam que os alunos passam a participar mais no processo de
aprendizagem, sugerindo temas para estudo, sobretudo sobre conteudos dis-
ponibilizados pela internet, como também do Suplemento Jovem Comunica do
A Voz do Lapenna, jornal para o qual produzem matérias e textos de opinido. Os
pais, por sua vez, notam que os jovens ficam mais participativos nas conversas
da familia, tém opinido a respeito de questées mostradas pela midia e passam
a se interessar mais pela leitura de livros e jornais, compartilhando as informa-
¢Bes com outras pessoas.

Assim, de uma maneira atual, instigante e integrada ao mundo dos adolescentes,
projetos de comunicacdo podem contribuir para elevar o nivel de letramento do pu-
blico, ainda que esse ndo seja seu objetivo central.
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ALaUMAS IDEIAS A COMPARTILHAR COM VOCE
SOBRE Nosso MODO DE FAZER

SOBRE O PLANEJAMENTO DAS ATIVIDADES

NAS ESCOLAS (E EM OUTROS LUGARES)

As intervencgdes do Jovem Comunica nas escolas séo organizadas em 20 encon-
tros semanais, realizados no contraturno, junto a grupos de aproximadamente
20 participantes, dos quais cerca de 14 s&o jovens e seis sdo educadores. Esses
encontros sdo divididos em quatro fases, uma por bimestre, que trabalham te-
mas advindos das demandas observadas nas escolas. Por exemplo, em 2010,
na primeira fase, foram promovidas reflexdes sobre o tema Cultura digital e
cidadania, tendo como horizonte a produgdo de um texto para o jornal da co-
munidade. Na segunda, denominada O que minha escola tem, foram encami-
nhadas discussdes a respeito daimportancia da diversidade para a convivéncia;
nesse contexto, cada escola construiu um blog para compartilhar com as outras
escolas os recursos de que dispunha, as atividades desenvolvidas, seus pro-
dutos comunicacionais, etc. Na terceira etapa, Falar e ouvir, o tema abordado
foi memodria individual e coletiva; as intervenc¢des de radio, o produto (veiculo
de comunicacao) dominante nessa etapa, foram realizadas tendo como foco a
possibilidade de cada um se reconhecer no ambiente escolar. Na quarta etapa,
trabalhou-se o tema da solidariedade para, por meio da produgéo audiovisual,
abrir caminho para a formag&o da Rede Jovem Comunica. Em cada fase passa-
mos por trés momentos: reflexdo sobre tema proposto, producdo de mate-
rial comunicacional e veiculacido do que foi produzido.

Pode-se dizer, porém, que essas fases se acumulam ao longo do ano. Isso ocorre
porgue pode acontecer de, na fase dois, por exemplo, serem produzidos tanto
os textos que serdo colocados do blog (na fase 2) quanto aqueles que serao vei-
culados no jornal (trabalhado na fase 1). O mesmo pode ocorrer com a radio, por
exemplo, que muitas vezes pode continuar a funcionar na escola mesmo quan-
do afase correspondente no projeto se encerra, ou com a produgdo audiovisual,
que frequentemente é veiculada nos blogs. De modo geral, espera-se que ao
final do ano essa malha comunicacional funcione de modo bastante articulado
em cada escola.

28 -+ [FDUCOMUNICAGED EM MOVMENTO]| FUNDAGAO TIDE SETURAL

»
.

y

> - -

w . Y, - i\

‘Y

A

s %:{:

EXEMPLOS DE FASES DO PROJETO EM 2040,

13 FASE — CULTURA DIGITAL E CIDADANIA i ‘
EIXO TEMATICO: CIDADANIA &
PRODUTO: JORNAL
PER(ODO: FEVEREIRO E MARCO
ENCONTROS:
1°) DINAMICA E RODA DE CONVERSA SOBRE CIDADANIA. DELINEAMENTO DA PROPOSTA
DE TRABALHO PARA ESSE TEMA. :
2°) IN[CIO DA EXPLORACAO DO TEMA CULTURA DIGITAL COM UMA RODA DE CONVERSA A PARTIR
DAS PERGUNTAS: *O QUE VOCES ENTENDEM POR CULTURA DICITAL?*; *O QUE £ POSSIVEL FAZER
COM NOSSOS CELULARES, POR EXEMPLO, DENTRO DA ESCOLA, COM CIDADANIA?”. A PARTIR DESSA
DISCUSSAO, SAO PENSADOS TOPICOS/PAUTAS PARA INICIAR A PRODUCAO TEXTUAL PARA O JORNAL.
3°) APRESENTACAO DE QUESTOES TECNICAS DO TEXTO JORNALISTICO E GENEROS JORNALISTICOS,
ASSIM COMO DEFINICAO DE FUNCOES DENTRO DOS CRUPOS (VER MANUAL DO JORNAL).
4°) RODUCAO DOS TEXTOS. PODEM SER INDIVIDUAIS OU EM @RUPOS. POR EXEMPLO, UM GRUPO
ESCREVE SOBRE O CELULAR EM SALA DE AULA, ENTAO OUTRO ESCREVE SOBRE O USO DA INTERNET.
5°) LEITURA POR GRUPOS PARA AJUSTES. ORCANIZACAO DE IMAGENS
PARA OS TEXTOS (DESENHOS OU FOTOS).
6°) LEITURA COLETIVA DOS TEXTOS. SKO CONFERIDOS OS NOMES E FUNCOES
DE QUEM PARTICIPOU DA PRODUCHO.

23 FASE — O QUE MINHA ESCOLA TEM?

EIXO TEMATICO: DIVERSIDADE

PRODUTO: BLOG

PERIODO: ABRIL E MAIO

ENCONTROS:

1°) DINAMICA E RODA DE CONVERSA SOBRE DIVERSIDADE.

2°) APRESENTAGAO DO PRODUTO DESTA FASE. DEFINICAQ DAS PAUTAS A PARTIR
DO QUE FOI REFLETIDO NO ENCONTRO ANTERIOR. VERIFICACAO DA POSSIBILIDADE DE
USAR O LABORATORIO DE INFORMATICA NO QUARTO ENCONTRO.

3°) INfCIO DA PRODUCEO.

4°) OFICINA DE BLOG. ESTA ATIVIDADE DEVE SER REALIZADA EM UM LABORATORIO
DE INFORMATICA COM INTERNET.

5°) CONTINUAGAO DA PRODUCAO.

6°) FINALIZACRO DA PRODUCAO.

7°) POSTACENS. ESTE ENCONTRO PRECISA SER REALIZADO EM UM LABORATORIO

DE INFORMATICA COM INTERNET.
A7
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EM NOSSA EXPERIENCIA NAS ESCOLAS,
CONSTATAMOS QUE CERTAS PRATICAS
FAVORECEM A ENTRADA DO PROJETO NA
ESCOLA E FACILITAM SEU DESENVOLVIMENTd
ALCUMAS DESSAS PRATICAS ESTAO
RELACIONADAS ABAIXO:

APRENDIZADOS DO PROCESSO — O QUE FUNCIONA

- CONHECER OS PROJETOS QUE A ESCOLA DESENVOLVE E OFERECER ACOES QUE POTENCIALIZEM O
QUE JA £ FEITO NA INSTITUICAO E SURTE RESULTADOS SIGNIFICATIVOS. £ PRECISO TER EM MENTE QUE
A ESCOLA JA TESTOU DIVERSOS PROJETOS E QUE INSERIR *MAIS UMA” INICIATIVA NAO IRA SOLUCIONAR
OS PROBLEMAS ESCOLARES.

- O DIAGNOSTICO DE QUEM ESTUDA NA ESCOLA £ BASE PARA O DESENVOLVIMENTO DE UMA PROPOSTA"

CAPAZ DE CONTRIBUR COM A INSTITUIGAO. E IMPORTANTE VALORIZAR O QUE OS EDUCANDOS ‘2
ACREDITAM QUE PODE MELHORAR O AMBIENTE ESCOLAR, PARA, A PARTIR DA PERCEPGCAO DELES, BUSCAR "
CONCEITOS, ESTUDAR E DESENVOLVER AGOES QUE DIALOGUEM TANTO COM SEUS DESEJOS, QUANTO
COM AS ACOES DO(S) PROCESSO(S) DE ENSINO-APRENDIZAGEM.

- ACOMPANHAR GRUPOS DE PROFESSORES E JOVENS. E PRECISO DAR ESPACO PARA AS DESCOBERTAS E
TEMPO PARA A MATURAGAO DAS IDEIAS NO COLETIVO. A ANTECIPAGAO DE CONCEITOS E TEORIAS PODE
INTERROMPER © MOVIMENTO DE DESCOBERTAS E EMPOBRECER O PROCESSO. A ELABORAGAO DE UM -
MANUAL OU A SISTEMATIZAGAO DE UM MATERIAL PARA A FORMAGAO DEVE SER POSTERIOR A EXPERIENCIA.

- DUAS IDEIAS-CHAVE DEVEM ATRAVESSAR TODAS AS ACOES: AS ESCOLAS SAO MUITO IMPORTANTES NA
VIDA DOS JOVENS; E OS EDUCADORES PRECISAM SER OUVIDOS.

APRENDIZADOS DO PROCESSO — O QUE NAO FUNCIONA

- LEVAR UM PROJETO PRONTO, SEM ABERTURA PARA OUVIR AS DEMANDAS DA INSTITUICKO E SEM ADEQUAR
O PROJETO A REALIDADE ESCOLAR.

- SECUIR FORMULAS, SEM LEVAR EM CONSIDERACAQ A REALIDADE DE CADA ESCOLA E DE CADA
PUBLICO.

« OFERECER UM PROJETO COMO “A CRANDE SOLUCAO” PARA OS PROBLEMAS DA ESCOLA.

- DESCONSIDERAR A EXISTENCIA DE PRECONCEI(TOS, CONFLITOS, IMPASSES E DESAFIOS. £ IMPORTANTE
TER EM MENTE QUE OS PROBLEMAS DA SOCIEDADE TAMBEM ESTAO PRESENTES NA ESCOLA E NA
RELACKO EDUCADOR-EDUCANDO.

- RECORRER PRIMEIRO AS INSTANCIAS SUPERIORES PARA INTRODUZIR O PROJETO NA ESCOLA. O MELHOR
£ QUE ELE, ANTES DE SER UMA PARCERIA INSTITUCIONAL, SEJA UMA CONSTRUGAO COLETIVA,

ENTRE VOCE E/OU SUA INSTITUICAO E A ESCOLA (EDUCADORES, EDUCANDOS, FUNCIONARIOS,
COORDENADORES PEDACOGICOS, PAIS).

% - v
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O QUEE
CARTOGRAFIA?
CARTOGRAFIA (DO
CRECO CHARTIS =
MAPA £ GRAPHEIN -
ESCRITA) £ A CIENCIA
QUE ESTUDA OS
MAPAS, TANTO EM
SUA FORMA TECNICA
QUANTO ARTISTICA.
ESSA METODOLOGIA
VEM SENDO USADA
HA ALCUNS ANOS NA
AREA DA EDUCACAO
COM O OBJETIVO
DE CONHECER
DETERMINADO
TERRITORIO. MUITAS
SAO AS MANEIRAS DE
SE CARTOGRAFAR
UM LUGAR. PODE-
SE REPRESENTAR OS
LUGARES AFETIVOS,
OS DE CIRCULAGRO
MAIS FREQUENTE,

DE DIVERSAO, DE
CONVIVIO, SUAS
POTENCIALIDADES
OU SEUS PROBLEMAS.
QUALQUER QUE
SEJA O MAPA, ©
MAIS IMPORTANTE

£ CONHECER E SE
APROPRIAR DO LUCAR
EM QUESTRO.

O PRINCIPIO DA CARTOGRAFIA E O REGISTRO DA MULTIPLICIDADE
DE HISTORIAS DA COMUNIDADE COMO PRATICAS CIDADAS

Quantas vezes passamos por ruas e pragas e mal percebemos o que 14 existe? O
que uma caminhada atenta nos ensina a respeito da nossa cidade? Olhar para o
detalhe e refletir sobre o que se vé permite aos jovens ndo apenas produzir, mas
também conhecer com profundidade o lugar onde moram. A cada passeio, ocor-
rem inumeros ganhos para a experiéncia pessoal e coletiva.

Para sensibilizagdo do olhar e reconhecimento local, os jovens do projeto fazem
as caminhadas pelo bairro com o objetivo de ampliar os horizontes para as futu-
ras intervengBes na comunidade. “Eu nunca tinha parado para observar que na
Praga do Forré tem uma arvore linda, e que da passarela de madeira do Lapenna
a gente tem uma vista muito legal”, conta Carolina Roberta, jovem integrante do
projeto. Depois desses passeios, 0s jovens sdo convidados a sentar em roda para
conversar sobre os caminhos percorridos. A discussao se aprofunda no sentido
de melhor compreender os problemas da cidade, sua arquitetura, sua histéria e
as possibilidades de intervir na realidade cotidiana da comunidade por meio da
comunicacgao. “A gente tem a oportunidade de fazer do nosso jeito, com a nossa
cara, para nossa comunidade. Isso é muito bom! A gente se reconhecer no lu-
gar onde a gente mora’, afirma Mariana Anastacio Rocha, jovem integrante, em
2008. O processo pode ser finalizado com uma producéo textual ou audiovisual
que reflita o olhar do grupo para as reflexdes coletivas.

A fotografia € um recurso muito interessante para se usar nessas saidas, pois per-
mite que cada participante capture as imagens do territério que seu olhar focaliza.
Essas fotos também poderao ser usadas mais tarde, parailustrar o texto produzido,
por exemplo.

RODAS DE CONVERSA:

UMA PRATICA FUNDAMENTAL PARA EXERCER A CIDADANIA

Iniciamos nossos encontros com rodas de conversa; elas sao palco para discussdes
e grandes reflexdes e permitem que os jovens ougam e sejam ouvidos, o que abre
um espaco verdadeiro para o exercicio e fortalecimento da democracia.

Depois de uma rodada de boas noticias (na qual cada um tem direito de trazer a
sua), discutimos sobre um tema relevante — politica, falta de energia na rua, sexuali-
dade, familia, comportamento —, geralmente trazido pelos préprios jovens. A ideia é
promover debates, levantar informacdes sobre a comunidade, reconhecer e se reco-
nhecer no territério, ampliar o entendimento e derrubar barreiras, buscar o compar-
tilhamento de experiéncias, refletindo e agindo num processo de contextualizacdo e
reflexdo sobre o coletivo e o espago geogréafico.
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UM POUCO DA NOSSA EXPERIENCIA
COM A CORREGAO DOS TEXTOS

Todos nés sabemos o quanto escrever é dificil porque envolve muitos desafios.

Dentre eles, escrever corretamente do ponto de vista da norma culta, sem descon-
siderar a forma e os cédigos utilizados pelos jovens para se comunicarem entre si e
com o mundo.

Nesse sentido, nosso trabalho consiste em ajudar adolescentes e jovens a produ-
zir textos de boa qualidade. Todos os produtos comunicacionais passam por um
roteiro que é corrigido tanto gramaticalmente como na estrutura para adequa-
¢do ao produto proposto, se preciso. Portanto, um programa de radio tem seu
roteiro corrigido antes da gravagdo. S6 ndo sao corrigidos depoimentos espon-
taneos das entrevistas ou rodas de conversa, quando estes se tornam material
de algum produto.

Sempre que possivel, a correcdo de textos, seja para jornal, audiovisual ou radio, é
feita coletivamente (educadores do NCC, professores e educandos), projetando o
texto com o datashow para que todos possam acompanhar e participar das corre-
¢des gramaticais, além de dar ideias para melhorar titulos, sentido e estrutura. Nas
escolas alguns educandos mostram seus textos para os professores de suas salas
corrigirem antes do encontro da Rede Jovem Comunica.

Nas rodas de conversa fazemos anotagées das principais ideias, que depois sdo
lidas. Decide-se entéo, coletivamente, quais serdo os proximos passos, tais como
sanar duvidas que tenham surgido, embasar o que sera comunicado nos produtos,
editar os textos e produzir as pecas comunicacionais.

O mais importante, no entanto, é estimular a escrita, a leitura e exposicdo das ideias.
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PARA SABER MAS..

Neste capitulo vocé encontra sugestdes de materiais que abordam os temas tra-
balhados neste livro. Websites, manuais e textos tedricos estdo indicados para que
vocé possa se aprofundar no estudo da educomunicacéo e da comunicagédo comu-
nitaria. Apds a leitura dos manuais apresentados junto a este livro, ndo se esqueca
de conferir também os inimeros tutoriais que estdo disponiveis na rede: como fazer
blogs, jornais comunitarios, radios escolares e outras pecas comunicacionais. Pes-
quisar outras fontes sé ira enriquecer suas produgdes!

WEBSITES
Proinfo — Programa Nacional de Tecnologias Educacionais — Ministério da Educacéo
http://portal.mec.gov.br.

Portal do Professor — Ministério da Educacédo (MEC) e
Ministério da Ciéncia e Tecnologia
http://portaldoprofessor.mec.gov.br

MVMOB - Minha Vida Mob
www.mvmob.com.br

Rede Cep — Rede de Experiéncias em Educacdo, Comunicacgdo e Participagao
www.redecep.org.br

Observatério do Direito a Comunicacéo
www.direitoacomunicacao.org.br

Educarede
www.educarede.org.br

Projeto Cala-Boca Ja Morreu
www.cbjmbr.blogspot.com

Ministério das Comunicacdes
www.mc.gov.br/radio-comunitaria

Midia Jovem - Instituto Recriando, Governo de Sergipe e Oi Futuro
www.midiajovem.se.gov.br

Portal RadioLivre.org
www.radiolivre.org

Televisdo Experimental Educativa
www.tvlata.org

Criar Brasil — Centro de Imprensa, Assessoria e Radio
www.criarbrasil.org.br

Niicleo de Comunicacao e Educacao da Universidade de Sao Paulo
www.usp.br/nce

MANUAIS DE EDUCOMUNICAgf\O DISPONIVEIS NA INTERNET
Manual do Educando Criador — Minha Vida Mdébile
www.mvmob.com.br/arquivoteca

Guia de bordo do educador em movimento — Minha Vida Mébile
www.mvmob.com.br/arquivoteca

Guia de implementacéo do Projeto Radio Escolar (3°): Programa Educom.radio —
Educomunicagédo nas ondas do Radio — Secretaria Municipal de Educacéo de Sao Paulo
www.usp.br/nce/manual/paginas/manuall.pdf

Manual de educomunicacdo da Il Conferéncia Nacional Infantojuvenil pelo
Meio Ambiente — Ministério da Educacao
www.cdcc.sc.usp.br/CESCAR/Atualizacao/10.pdf
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INTRODUCAO

Nesta parte do livro vocé vai encontrar os manuais do Nucleo de Comunicagéo Co-
munitaria Sdo Miguel no Ar. Neles, vocé pode aprender a fazer uma radio ou uma
TV de rua, um blog ou um jornal comunitario. Todos esses veiculos sdo produzidos
pela equipe do NCC da Fundacgéo Tide Setubal, como vocé deve ter lido no outro
lado deste livro. Tudo o que vocé lera a seguir foi exaustivamente experimentado,
testado, revisado na nossa pratica cotidiana com resultados surpreendentes. Cada
manual refere-se a um veiculo de comunicagéo; vocé pode ler todos eles ou apenas
usar o que for do seu interesse. Provavelmente, vocé tera que fazer adaptacdes para
0 seu caso especifico, porque nenhuma realidade é igual a outra. E importante estar
atento a dindmica da sua comunidade e criar solu¢@es diferentes que sirvam melhor
no seu caso. Radio de Rua, TV de Rua, Jornal ou Blog, escolha o que mais combina
Com seu grupo e maos a obra!

O QUE CONTEM CADA MANUAL?

MANUAL DO BLOG: Internet, redes sociais, e-mail, blogs, hoje em dia ndo ha como ficar
fora dessa onda virtual. Por isso, o NCC S&do Miguel no Ar tem um blog com carater
educativo com matérias sobre a regido de Sdo Miguel Paulista, sobre educacao e
registros das a¢des que esse nucleo produz. Aproveitar a “web"” para divulgar traba-
Ihos e expandir os espacos de informacdes e conhecimentos das atividades coleti-
vas desenvolvidas na sua regido, por sua ONG ou escola é o objetivo desse manual.

MANUAL DA RADIO DE RUA: A Radio de Rua S&o Miguel no Ar, surgida em 2009, é realizada
uma vez a cada dois meses, aos domingos, na feira do Jardim Lapenna. De forma de-
mocratica, contribui para a difus&do de informacdes e oferece oportunidades de debater
assuntos de interesse publico. Esse manual se inspira nessa pratica, trazendo o passo a
passo de como fazer uma radio, que pode ser na rua, mas também na escola, na praga,
na ONG, onde vocé quiser.

MANUAL DA TV DE RUA: ATV de Rua Sao Miguel no Ar inovou o conceito de TV para os
moradores do Jardim Lapenna, que participam da programagcéo, sugerem temas e as-
sistem a uma TV ao vivo, realizada ali, na rua, um espago de todos. Esse manual traz
tudo o que é preciso para vocé ter uma televis&o exclusiva para seu bairro ou sua escola.
Luz, camera, agéo e comunicagdo para todos!

MANUAL DO JORNAL COMUNITARIO: Esse manual ensina a fazer um jornal exclusivo para
sua comunidade, sua ONG ou um jornal escolar com temas jovens, criativos e dinami-
cos, que informa e diverte, mas também inova e transforma realidades locais. O manual
é baseado na experiéncia do jornal A Voz do Lapenna, criado em 2007 e produzido pelo
NCC S&o Miguel no Ar para os moradores de Sdo Miguel Paulista. Aqui vocé vai encon-
trar algumas dicas para criar um jornal que dialogue e estimule a participacéo da sua
comunidade, sua ONG ou sua escola; um veiculo com o qual o publico se identifique,
que seja utilizado como fonte de informacéo, diversao e inspiragédo para transformar
realidades locais.
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COMO FAZER uMm pLo@?

Neste manual vocé vai aprender como fazer um blog, que é uma ferramenta muito
usada hoje em dia na internet quando uma pessoa ou um grupo quer comunicar
ideias de forma agil, simples e sem custo. Hoje é comum jornalistas, formadores de
opinido e movimentos de jovens e adultos utilizarem o blog como meio para integrar
e reunir pessoas para discutir e refletir sobre os mais diferentes temas — educacéao,
cultura, politica, qualidade de vida, meio ambiente, etc.—, estimulando também um
exercicio de conscientizacdo politica.

Nos projetos de comunicagédo de natureza comunitaria (midia cidadé), o blog é um
recurso muito interessante porque, além de ser totalmente gratuito, é simples de ser
construido e atualizado. Vocé pode compartilhar novos conteddos com a frequéncia
que desejar e os leitores também podem publicar seus comentarios com a mesma
agilidade, o que faz do blog um veiculo muito dinamico de comunicag&o. Leia atenta-
mente o manual e vocé vai ver como é facil construir um blog para sua comunidade,
movimento ou grupo!

FUNDAGAO TIDE SETUBAL [EDUCOMUNICAQ&O EM MOVIMENTO] 55 Q




voct ssE O QUE E um poc?

O blog é uma pagina que criamos na internet, na qual podemos, com facilidade, in-
serir, comentar, excluir e alterar o que é publicado. Existem blogs que se destacam
por seus comentarios, cronicas, dicas, analises, que contribuem, por exemplo, para
questdes como direitos humanos, relatando fatos que merecem atencao de todos,
até mesmo estabelecendo uma rede de ideias.

A grande vantagem do blog é que, a diferenga do site, o autor ndo precisa saber
construir paginas para a internet ou trabalhar com cédigos como o HTML — uma
linguagem de programacdo. O site, palavra de origem inglesa que em portugués
significa “sitio”, diferencia-se do blog pela relagdo formal que mantém com os in-
ternautas; em geral a comunicacao com eles é feita por e-mail. E tem outra coisa
importante: é preciso pagar hospedagem para o site em algum provedor, que é o
lugar na internet que armazena sites.

Ja o blog tem uma linguagem mais “light” (leve), informal, expressa a opinido do au-
tor ou dos autores (blogueiros), e o contetddo pode ser discutido com comentarios.
Além disso, ndo é preciso pagar para hospeda-lo, o que faz do blog um instrumento
superdemocratico e acessivel na internet.

Na comunicagdo de natureza comunitaria, um blog pode servir para abordar temas
socialmente relevantes para a vida de uma comunidade, como noticias sobre movi-
mentos de moradores, escolas, coletivos artisticos culturais, memdrias e histérias
de vida das pessoas e do territério e tantos outros fatos, sempre numa dinamica de
interacao e difusao, dialogando com o mundo.

Nosso blog tem a finalidade de informar sobre as nossas a¢des, dialogar com nos-
so publico (alunos, educadores e professores das escolas e ONGs, movimentos de
moradores), publicar histérias de moradores da cidade e entrevistas com espe-
cialistas em educacéo e comunicacéo. Ele estabelece um link (um lago, um elo de
ligacao) com as demais midias e veiculos-cidaddos, como a Radio e a TV de Rua
Sé&o Miguel no Ar, o jornal A Voz do Lapenna e a conexao Rede Jovem Comunica
(escolas publicas de Séo Miguel Paulista), com os espacgos publicos do territério
no qual atuamos.

Para entender melhor o que é um blog de comunicagdo comunitaria, e para que ele
serve, que tal visita-lo?

O endereco do nosso blog é <www.ftas.org.br/blog/nccsaomiguelnoar>.

Faca uma visita e interaja conosco!
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O QUE £ PRECISO para FAZER uM pLoG?

Primeiro, um computador conectado a internet. Vocé também vai precisar de uma
conta de e-mail. Caso ainda n&o tenha uma, podera crid-la gratuitamente, é bem
simples. Consulte seus amigos, educadores e/ou familiares para saber que provedo-
res gratuitos sdo mais interessantes e peca dicas de como criar sua conta de e-mail.

COMO FAZER UM BLOG?

Depois de criar um e-mail, vocé pode utilizar uma ferramenta disponivel na in-
ternet, chamada blogspot, uma espécie de plataforma, ou seja, o local onde vocé
constrdi o seu blog. Para tanto, digite na barra de enderecos da internet o ende-
reco www.blogger.com. Vocé visualizara uma tela e a opgao “criar um blog gratis”.
Siga os passos indicados pelas telas que aparecem. Veja também o video-aula hos-
pedado no nosso blog!

QUANTO TEMPO LEVA PARA FAZER UM BLOG?

Um blog pode ser feito em algumas horas ou até mesmo em poucos minutos. Po-
rém, o sucesso do seu blog vai depender da frequéncia das atualizacdes; afinal, nin-
guém vai se interessar em acessar um blog que esta sempre do mesmo jeito, sem
conteudos novos. Por isso, € importante que seu blog seja atualizado toda semana
ou, dependendo do tema, diariamente. Assim ele se torna dindmico e passa a ser um
veiculo de comunicacgdo interativo e agil. Lembre-se de que n&o é preciso reformular
todo o conteldo a cada atualizacéo; basta inserir uma pequena nova postagem para
manter viva a comunicagdo com os leitores.

PARA QUE QUERO UM BLOG?

O QUE ELE VAI INFORMAR/TRANSMITIR?

O primeiro passo, claro, é saber qual é seu objetivo. O blog vai falar do qué? Para
quem? De que maneira? O blog do NCC Sao Miguel no Ar, por exemplo, tem como
objetivo registrar as a¢des de educomunicacéao e letramento em escolas publicas,
mas também é um espaco para se refletir sobre educacéo e sustentabilidade; além
de estar “linkado” a outras a¢ées de comunicacao. Por isso, quem acessar esse blog
tera informacdes sobre esses temas, além de interagir e trocar ideias, impressodes e
saberes sobre tudo isso.

Na escola o blog pode se tornar um importante espaco para troca de conhecimento
e descobertas. Os alunos podem contribuir com reflexdes para melhorar o ambiente
escolar, estabelecer foruns, trocar ideias com os educadores, além de inserir temas,
pautas e assuntos relacionados ao pedaco do mundo em que moram, numa espécie
de espago cidadéo.
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Quanto mais clareza vocé e seus amigos tiverem sobre a finalidade do blog, mais
facil sera atingir seu objetivo (alids, como qualquer outra coisa que a gente faz na
vida...). Portanto, antes de pensar no blog do seu grupo, pesquise na internet varios
tipos de blogs, anote o endereco dos mais interessantes, aqueles que podem servir
de inspiracado. Depois, discuta com o grupo e procure responder as perguntas basi-
cas: por que vocé e seus amigos desejam criar seu espago na internet? O que o seu
grupo quer informar ou comunicar? Para quem?

PARA QUEM E O BLOG?

E muito importante mirar seu publico-alvo: a quem interessa esse blog? Vocé vai
conversar sobre lazer com seus colegas do Ensino Médio? Vai contar fatos e his-
térias sobre sua cidade ou seu bairro? Vai falar de um projeto da ONG de que vocé
participa? Procure ter clareza de quem sera o leitor do blog, pois isso tornara mais
facil a selecao dos conteudos publicados e a adaptacao da linguagem, a forma de
comunicar, usada nos textos. Vocé também pode atender diversos publicos, ndo ha
problema; mas tome cuidado: corre-se o risco de acabar ndo atendendo nenhum
deles, caso abra muito o seu leque.

Vocé pode organizar um “mailing”, que nada mais € do que uma lista com varios e-
-mails de pessoas que sdo ou podem ser publico do seu blog. Guarde essa lista e,
sempre que colocar uma postagem nova, envie para esse “mailing” um aviso com
o link para acessa-la. Aqueles que acharem o tema interessante com certeza abri-
rdo o link, o que ira contribuir para que seu blog seja sempre frequentado e que as
pessoas manifestem suas opinides. Faga de seu blog um provocador de qualidade.

VAMOS PLANEJAR O CONTEUDO DO BLOG?

Ainda que o visual do blog seja super importante, o contetdo é fundamental, ele pre-
cisa ser interessante e Util ao seu publico. O contelido deve chamar a atencéao, para
que o visitante retorne sempre ao seu blog em busca de mais material.

Também é possivel publicar algo da internet, mas af é preciso citar a fonte da qual
vocé tirou aquela informagdo. Lembre-se: mesmo ndo sendo vocé quem escreve,
ao publicar algo no seu blog vocé se torna responsavel pela divulgagdo do material.

De qualquer forma, é muito importante que o blog mantenha-se sempre atualizado,
ja que é uma ferramenta interativa e precisa sempre trazer coisas novas.

COMO E O QUE COMUNICAR?

Todos os veiculos de comunicagdo passam por um planejamento antes de serem pro-
duzidos; afinal, quando falamos em comunicagao, precisamos ter muita responsabili-
dade, pois os conteldos dos produtos serdo veiculados e chegar&o as pessoas como
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CONSTRUIR UM BLOG
NEO E DIFICIL, MAS
TAMBEM NAO ADIANTA

TER UM BLOC QUE {§

NINGUEM ACESSE.
VAMOS RETOMAR O
MAIS IMPORTANTE:

1

TER UM OBJETIVO
CLARO.

2

VISAR UM PUBLICO
ESPECIFICO.

3

APRESENTAR UM

CONTEUDO UTIL .
PARA O PUBLICO -
VISADO. . .

4.

SER ATUALIZADO
FREQUENTEMENTE.

o

INTERAGIR COM
OUTROS BLOGS
LIGADOS AO MESMO
ASSUNTO.

o}

DIVULEGAR O
BLOG NAS REDES
SOCIAIS E DE
RELACIONAMENTO.

informacéo. Qual informagéao vocé quer passar? Qual aimagem que vocé quer que as
pessoas tenham dos seus produtos? Todas essas perguntas sado respondidas e refle-
tidas no passo a passo da producéo. Leia o capitulo “Bastidores — o que vocé precisa
saber sobre a pré-produgédo dos veiculos de comunicagao” ao final deste livro.

Muito bem! Agora, que o seu veiculo de comunicagéo ja esta planejado, iniciam-se
as etapas seguintes.

PRE-PRODUCAO

Vocé deve saber que o prefixo “pré” quer dizer “antes”, portanto, pré-producéo é tudo
aquilo que vocé precisa fazer antes de dar qualquer passo com o seu blog. E 0 mo-
mento em que devemos pensar no que precisamos, como textos e fotos, por exem-
plo, e nos organizar para conseguirmos arranjar tudo para entédo postar na internet.
A pauta que fizemos anteriormente vai orientar a pré-producéo. Va para o capitulo
final “Bastidores — o que vocé precisa saber sobre a pré-producao dos veiculos de
comunicagdo” para ver, com detalhes, como se planeja uma pauta.

PESSOAS E FUNCOES

Para realizar todas essas atividades é preciso atribuir fungées e responsabilidades as
pessoas. Uma ideia é deixar cada pessoa ou grupo responsavel pela alimentagdo de um
botao, que é o nome dado aqueles subtitulos encontrados numa barra ao lado do con-
telido do blog ou acima dele. Servem para separar as postagens por assuntos, o que
facilita a visita do internauta ao seu blog. Exemplos de botdes: Entrevistas, Videos, Fotos.

PRODUCAO
E 0 momento de executar tudo o que foi planejado na pré-producao.

LAYOUT

E a distribuicso dos textos, figuras, gréficos. Um esbogo da cara do blog. O layout
ou a cara do seu blog é tdo importante quanto o conteldo que vocé colocara nele,
principalmente se estivermos falando em blog comunitario.

Os blogs ja trazem exemplos de layouts prontos, é sé vocé escolher. Em sites da
internet especializados em blogs vocé encontra layouts para baixar.

Af vai da criatividade de cada um, pois mesmo com os modelos prontos vocé pode
mudar cor, inserir imagens e também mudar a posicdo das informagdes que cons-
tam na primeira pagina do seu blog. Por exemplo, ha blogs que tém mural de reca-
dos, esse mural pode ser colocado a direita da pagina, a esquerda, centralizado, no
inicio ou no fim das postagens. Tudo o que vocé quiser mudar no visual do seu blog
pode ser feito no botéo configuracéo ou design.

1O - : [FPUCOMUNICAGED EM MOVIMENTO | FUNDAGAD TIDE SETURAL

TEMPLATES

Uma forma de mudar o layout do seu blog é baixar um template (ou “modelo de
documento™), um documento sem conteudo, com apenas a apresentacdo visual.
E 0 modelo, a aparéncia do blog. Vejas os exemplos abaixo. O site referido a seguir
disponibiliza templates para baixar:

http://btemplates.com/

BANNER

E a identificacao do blog. S&o geralmente imagens desenvolvidas em formato .jpg
ou .gif ou animagdes em Java ou Flash. Um banner pode ter varias dimensdes, sen-
do a mais conhecida a de 468x60 pixels (o pixel € o menor elemento que forma uma
imagem digital, sendo composto de trés pontos: um verde, um vermelho e um azul).
Essas imagens frequentemente tém uma forma alongada, na horizontal.

GADGET

Os “gadgets” podem ser definidos, no mundo online, como pequenos softwares
ou aplicativos com fungdes especificas, que podem ser adicionados a um ambiente
ou sistema mais amplo, como o blog.
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RADIO

- RUA




vocE saE O QUE E uma RADIO bE rume

O radio é um grande companheiro. Desde que foi criado, no século XIX, acompanha-
-nos no transito, em casa e atualmente, até na internet. Mas o que é precisamente
uma Radio de Rua? Este manual fala sobre a experiéncia de uma Radio de Rua pro-
duzida ao vivo, no meio de uma feira de domingo, no bairro paulistano de Sao Miguel
Paulista. A proposta dessa radio é unir a comunidade em debates, conversas com o
poder publico, no esclarecimento de duvidas e na busca por solugdes para seus pro-
blemas. Tudo isso de forma dindmica viva e interessante. Por essa razdo ela é feita
ao vivo, com caixas de som na rua e alguns equipamentos.

Na sua comunidade, escola ou nos lugares que voceé frequenta ha algo para se re-
solver em conjunto? Existem noticias que precisam ser veiculadas? A Radio de Rua
pode ser uma opgao criativa para levantar questdes importantes para um melhor
viver junto.
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O QUE E PRECISO parRA ACONTECER?

Existem varios fatores importantes para a realizagdo de uma Radio de Rua, mas um
dos principais é ter uma equipe unida, com pessoas responsaveis, que gostem de
fazer esse tipo de trabalho comunitario e compartilhem interesses coletivos. E igual-
mente importante sensibilizar acomunidade sobre o beneficio que a radio oferece. A
comunidade serd o seu publico e também a sua fonte de informacéo, de inspiragéo e
sua parceira, pois o objetivo é que as pessoas fagam a radio com vocé.

Outro fator relevante é ter os equipamentos necessarios. Nés sabemos que esses
equipamentos sdo caros, mas algumas instituicdes como escolas, ONGs, igrejas
ou mesmo pessoas da comunidade podem ser parceiros nessa proposta, cedendo
seus equipamentos e até participando da emisséo.

27 2 [FDUCOMUNCAGED EM MOWMENTO]| FUNDAGTO TIDE SETUBAL

MATERIAL NECESSARIO:

- MESA DE SOM: é nela que vocé vai ligar microfones, aparelhos de som, instrumentos
musicais, notebook e outras fontes sonoras.

CAIXAS DE SOM: como é uma Réadio de Rua, ela ndo é transmitida por antenas, sdo as
caixas de som que emitem a programacao. Contudo, com o passar do tempo, vocé
pode pensar na possibilidade e viabilidade técnica para transmitir a programacéao
via internet, ao vivo. Ah, quanto mais caixas de som vocé tiver, considerando tam-
bém a poténcia de cada caixa, maior o alcance do som da sua radio. No nosso caso,
trabalhamos com 600 watts de poténcia.

« CABOS: Cannon, para ligar microfone a mesa de som; RCA — sdo cabos que conec-
tam a mesa o que chamamos de equipamentos auxiliares como notebook, toca-CD,
toca-discos, etc.; P 10 — ligam as caixas de som aos amplificadores, instrumentos
musicais e efeitos a mesa de som; também como o cabo cannon conectam micro-
fones a mesa; P2 — sdo aqueles que conectam a saida do notebook a mesa de som.

MICROFONES: o ideal é contar com quatro microfones. Servem para que os apresen-
tadores, os entrevistados e o publico exponham suas opinides de forma que todos
possam se escutar claramente.

.

.

PEDESTAIS: para apoiar os microfones; podem ser os chamados girafa (no formato de
um tripé) e os de mesa.

NOTEBOOK: deve conter todo o material de audio feito antes da intervengéo, como as
vinhetas (musicas de abertura dos blocos), musicas, jingles, entrevistas e até pro-
gramas pré-gravados.

« CD'S: por precaucdo leve todo o material de audio gravado em CD. Os CD's séo Uteis
quando o notebook apresentar algum problema ou quando a equipe sé possui apa-
relho de som ou DVD.

- TENDAS: para proteger os equipamentos, os apresentadores, convidados e o publico.

MESAS: em geral usamos duas: uma para os apresentadores (para colocar os textos e
o roteiro) e outra para os equipamentos.

.

- CADEIRAS: para acomodar o publico e os convidados presentes.

. CAMERA DE VIDEO DICITAL: para registrar a intervencao.
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QUANTO TEMPCO LEVA pARA FAZER
UM PROGRAMA DE RADIO DE RUA?

Antes de tudo, é importante decidir conjuntamente o dia, horério, local e tema a ser
trabalhado. O ideal é planejar tudo pelo menos um més antes, para que, no dia, tudo
transcorra conforme o esperado. Depois de estabelecida a data, passa-se para o
trabalho de desenvolver o conteldo daquele programa.

COMO FAZER UMA RADIO DE RUA?

Para criar uma Radio de Rua, primeiramente vocé e seu grupo precisam saber por
que, onde, para que e para quem estarao desenvolvendo os programas. A defini-
¢do do publico ajuda na escolha do local e dos temas considerados relevantes, bem
como na duracao e periodicidade das emissdes. Na verdade, responder essas ques-
t8es tdo fundamentais define um projeto de radio original e particular, que tem a
cara do seu grupo e da sua comunidade. Para comecar o trabalho é preciso deixar
claros os interesses e valores que estdo por tras da Radio de Rua, por isso alguns
passos precisam ser seguidos.

- VAMOS DEFINIR O |
] OBJETIVO DA RADIO DE RUA? |

PARA QUE QUERO UMA RADIO DE RUA?
PARA SENSIBILIZAR E AJUDAR A MELHORAR A COMUNIDADE.

O QUE ELA VAI INFORMAR/TRANSMITIR?
ASSUNTOS LIGADOS A COMUNIDADE COMO, POR EXEMPLO, EDUCAGAO, SERVICOS,
DIREITOS, OPORTUNIDADES, LAZER, ETC.

O QUE POSSO FAZER PARA ATINGIR O MEU PUBLICO?

FALAR SOBRE ASSUNTOS DE INTERESSE COMUNITARIO, DANDO A PALAVRA A
PROFISSIONAIS, ESPECIALISTAS E PESSOAS QUE ENTENDAM DO ASSUNTO DISCUTIDO,
PARA QUE OS MORADORES TIREM SUAS DUVIDAS.
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JINGLE:
£ UM TEMA MUSICAL,
SEMPRE CANTADO,

QUE INTRODUZ OU
ACOMPANHA UMA
EMISSAO OU MENSACEM
PUBLICITARIA.

VINHETA:

£ UM EFEITO DE
PASSACEM, ISTO E, UM
SOM QUE PODE SER
MUSICAL, FALADO,
EFETO OU TEXTO;
CERALMENTE CURTA,
IDENTIFICA DETERMINADO
PROCRAMA, AVISO

DE HORA CERTA,
CHAMANDO A ATENGAO
DO OUVINTE. AS VINHETAS
PODEM

SER DE 0D A 15
SECUNDOS.

OFF:

£ UMA CRAVAGEO
UTILIZADA PARA ANUNCIAR
A HORA OU UMA
NOTICIA EXTRAORDINARIA.

SPOT:
ANUNCIO QUE PODE

SER GRAVADO COM
VOZ, MUSICA E EFEITOS
SONOROS, PODENDO
SER DE UTILIDADE PUBLICA
OU INSTITUCIONAL.

O QUE E?

\
1

|
|
i

QUE FUNCOES SAO DESEMPENHADAS
PELA EQUIPE QUE TRABALHA NA RADIO DE RUA?
Uma Réadio de Rua é sindnimo de trabalho em equipe, por isso atencao para as funcdes:

PRODUTOR: responsavel por tudo que antecede o programa e por garantir que, no
dia da intervencao, nada dé errado. E ele quem deve conferir a lista de equipa-
mentos (check list), ter atengdo ao roteiro e ao tempo determinado para cada
bloco, fazer os contatos com os possiveis convidados e verificar o que é neces-
sario para a intervencdo (equipamentos, autorizacdes, lanches).

APRESENTADORES: tém a responsabilidade de estudar o roteiro para, no dia da radio,
sentirem-se preparados e por dentro do assunto. Eles precisam ser pessoas co-
municativas, que saibam falar, improvisar e interagir com o publico.

EQUIPE DE PRODUGRQ: atua antes, durante e depois do evento. Antes do programa,
ela prepara o check-list e separa os equipamentos para monta -los no dia e des-
monta-los depois do encerramento do evento.

EQUIPE DE DIVULGAGRO: divulga o evento de diversas formas: cartazes, boca a boca,
carro de som e redes sociais da internet (blog, orkut, facebook, twitter, etc.).

ROTEIRISTA: € a pessoa que redige um documento contendo toda a sequéncia daque-
le programa, como as falas dos apresentadores, musicas, entrevistas gravadas,
etc. O roteirista organiza esse material e prevé o tempo de cada locugéo, para que
a programacao nao ultrapasse o tempo estipulado.

EQUIPE DE CRIAGAQ: responsavel pela criagio dos jingles, vinhetas e spots (pecas
publicitarias criadas com recursos como voz, musica e efeitos). Além disso, essa
equipe define a linha artistica da radio, ou seja, a estética (forma) musical das pe-
cas de comunicacao e a linha de redagao do texto falado, estabelecendo, assim,
uma identidade.

OPERADOR DE AUDIO: responsavel pela parte técnica dos equipamentos de som. Isso
significa saber conectar os fios na caixa, controlar volume e ecos. Ele precisa de
um assistente para colocar no ar tudo que é gravado antes (vinhetas, jingles e as-
sim por diante).

REPORTER DE COBERTURA: responsavel pelo registro por meio de fotos e videos no dia
do evento. Isso é importante.
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VAMOS PLANEJAR O CONTEUDO DA RADIO DE RUA?

Para se comunicar, é preciso refletir e planejar, pois os contetdos veiculados transmi-
tem a imagem do produto, seus valores, sua confiabilidade. Algumas ideias para esse
planejamento podem ser encontradas no capitulo “Bastidores — o que vocé precisa
saber sobre a pré-produgao dos veiculos de comunicagado”, ao final deste livro.

PRE-PRODUCAO (ANTES)

Como em outros veiculos de comunicacao, ha passos que fazem parte da pré-pro-
ducdo que envolve a organizagdo do que sera preciso fazer antes de o programa ir
ao ar, como o agendamento de entrevistas, testes dos equipamentos, criacdo dos
textos para os spots.

Depois da pauta definida e pesquisas realizadas, o préximo passo é o roteiro. Veja,
no quadro a seguir, um exemplo da nossa programacao.

N

Nas intervencgdes da Radio de Rua, aconselha-se, sempre que possivel, a in-
teragir com o publico, para provocar, além do envolvimento, participacao efetiva,
como a manifestacdo opinativa e a visdo das pessoas sobre o tema a ser deba-
tido. Isso exige dos locutores — mediadores um preparo especial e identificagcao
com o jeito daquela comunidade se comunicar, para que as pessoas tenham von-
tade de participar. Esse preparo também deve fazer parte da pré-producéo.
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PRODU(}AO (DEPOIS)

E 0 momento de executar tudo o que foi planejado na pré-producéo. Deve-se incluir
na producao a gravagdo dos spots, jingles e vinhetas, além de entrevistas de convi-
dados que ndo estarado presentes no dia da intervencao.

Se vocé seguir todos esses passos discutindo com seu grupo, pensando nas necessida-
des e possibilidades da sua realidade, seu trabalho tem tudo para dar certo. Boa sorte!

"y
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MODELO DE ROTERO

; HORARIO PROGRAMAGCAO
" 5h Vinheta da radio - identificacao
!j 5 minutos Editorial
! Apresentador: Bom dia! Estéa comegando agora a primeira intervengéo
(i da Radio de Rua Sao Miguel no Ar.
‘ O nosso programa esta cheio de novidades para vocé!
Hoje vamos conversar sobre como fazer uma boa alimentacao,
e vamos passar deliciosas receitas para alegrar o Natal.
| 9h05 Intervalo
PAPO CABECA
9h10 Vinheta do programa
30 minutos Tema: boa alimentacgéo
Apresentador: Maikelly Burgues
No programa Papo Cabeca de hoje, vamos conversar sobre um tema muito
importante: alimentac&o saudavel. Nossa convidada € a técnica em nutri¢cdo
Thais Fernandes, que vai dar dicas para manter uma boa alimentagdo com
reaproveitamento dos alimentos, também como cuidar da satide de uma forma
barata e correta.
Perguntas:
» O que é uma alimentacao saudavel?
« Quais as dicas que vocé da para quem quer ter uma alimentacao saudavel?
9h40 Intervalo
COZINHA BRASILEIRA
9h45 Vinheta do programa
10 minutos Tema: receitas natalinas
Apresentador: Diogo Ferreira
O Natal esta chegando, um momento de paz e amor, onde as familias se reliinem para
comemorar esse dia tdo especial. A cozinha brasileira da Radio Sdo Miguel no Ar traz
para vocé uma receita para o seu Natal ficar mais em conta e mais saboroso.
Bolinho de casca de batata ( o locutor da a receita)
Agora é s6 experimentar!
9h55 ENCERRAMENTO
5 minutos Apresentador: Maikelly

Nosso programa vai ficando por aqui, obrigada pela presenca e atencao de todos.
A Radio Sao Miguel no Ar deseja um Feliz Natal, cheio de bencéo e realizacées.
Tchau! Vinheta da radio - identificacao
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DE RUA




TV DE RUA

Entrevistas, debates, produgdes de vinhetas, jingles, documentarios. Nem a pouca
experiéncia em intervengdes na rua intimidou os jovens e moradores na montagem
do primeiro roteiro e de toda a producédo da TV de Rua Sdo Miguel no Ar. Tudo co-
megcou depois da producdo de um documentario sobre a conquista da coleta de lixo
porta a porta na comunidade. Os jovens participantes do projeto resolveram exibir
essa producdo aos moradores para fechar o dia de atividade apds o embelezamento
da uma rua. Sdbado a noite, o video foi projetado no muro branco de uma das casas;
a exibigdo arrancou aplausos ao final, encantando as pessoas. Criangas, jovens e
adultos pararam para ver, ou para se ver. Nesse momento, nasceu a ideia de produ-
zir um veiculo de comunicagdo que viria mobilizar a regido. No Bar da Dona Deise,
na Travessa Berigan, foi marcada uma reunido para a organizagdo de um préximo
encontro: comecava ai a histéria da TV de Rua Sao Miguel no Ar.

A estreia contou com a presencga de representantes de érgaos publicos e morado-
res, que debateram a educacdo ambiental no bairro, a reforma da passarela de ma-
deira e a iluminagédo publica da regido, temas previamente selecionados em uma
reunido na comunidade. A TV logo foi reconhecida e legitimada pela vizinhanca e,
aos poucos, assistir a ela tornou-se um habito local. Vinhetas e jingles foram en-
tdo produzidos para complementar as intervencdes que sdo organizadas uma vez a
cada dois meses desde 2009.
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QUE TAL FAZER SUA PROPRIA TV,
QUANDO E ONDE VOCE QUISER?

Diferentemente da TV que todos conhecem, o estudio da TV de Rua é montado no
espaco publico com cenario, cameras e cadeiras para a plateia, que vé as imagens
sendo projetadas no muro de uma casa. Esse recurso permite também a visualiza-
cdo de seus contelidos a distancia. As entrevistas ou as rodas de conversa sao feitas
ao vivo, com um video educativo para cada bloco. Os intervalos s&o preenchidos por
comerciais de utilidade publica, e pelas vinhetas de ida e volta do break (intervalo).
Nesse contexto, é possivel dialogar sobre as necessidades da comunidade e promo-
ver um exercicio educativo, de compartilhamento, além de um movimento dinamico
para encontrar alternativas e caminhos.
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O QUE £ PRECISO PaRA ACONTECER?

RECURSOS MATERIAIS

Existem varios jeitos de fazer a TV de Rua, dependendo dos recursos de que vocé
disponha para esse fim. Aqui vamos apresentar duas opgdes: o Plano A, que exige
mais recursos materiais, e o Plano B, menos exigente. Em ambos os casos, alguns
materiais sdo necessarios. Vejamos:

» Um computador com acesso a internet para editar videos e audios, fazer pesqui-

sas sobre temas escolhidos e buscar os meios de contato com os convidados,
como telefones e e-mails.

+ Papéis e canetas para os conteudos escritos, como roteiros e fichas do apresenta-
dor (isso vocé também pode fazer no computador e imprimir).
» Mesa e cadeiras para o apresentador e os convidados.

 Midias virgens (DVD) para gravar o material produzido e um aparelho DVD para
exibir esse material no dia da TV de Rua.

* [luminagéo.
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PLANO A: PROJEC_‘,AO DE IMAGENS

Como acontece com a TV de Rua Sao Miguel no Ar, vocé pode montar um cenario
para o debate e filmar a roda de conversa com uma camera, projetando, ao vivo, as
imagens captadas em uma parede para que o publico possa acompanhar. Os deba-
tes com os convidados s&o feitos em camera aberta e os blocos sdo iniciados com
um video educativo sobre o tema a ser debatido.

Para isso, vocé vai precisar também de:

* Dois microfones, um para a mesa com os convidados e outro para o publico interagir.

* Mesa de corte, ou switcher de producado, que é um aparelho para vocé sele-
cionar a imagem que vai ser projetada. Por exemplo: vocé tem a imagem da
camera e do aparelho DVD, ora vocé precisara exibir a da camera, oraa do DVD.
Com a mesa de corte vocé consegue intercalar as imagens. No caso da TV Séo
Miguel no Ar, utilizamos um sequenciador de cameras de seguranca que tem
duas entradas, uma para a camera e outra para o DVD, sendo que possui uma
saida para o projetor.

» Mesa de som e cabos para entrada e saida do audio dos microfones.

« Caixas de som que amplificam o dudio que sai da mesa de som.
» Um aparelho projetor (datashow).

» Muita imaginacao e materiais para criar o cenario.

PLANO B: IMAGENS EM TELEVISOR

Um jeito mais simples e barato de fazer a TV de Rua é organizar a roda de conversa
de frente para o publico e usar um aparelho de televisao para exibir videos em vez de
filmar e projetar as imagens na parede. Dessa forma, a filmadora, o projetor e amesa
de corte vao ser substituidos por um aparelho de televiséo.

Nesse formato, e dependendo do niimero de participantes, vocé pode deixar de usar

os equipamentos de som e pedir para que as pessoas falem em tom de voz mais
alto, que possa ser ouvido e compreendido por todos.
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EQUIPE

Escolhido o modelo da TV, passemos as funcdes de cada membro do grupo. O tra-
balho precisa ser feito em equipe, com um numero minimo de trés pessoas, e o ideal
é que as fungdes sejam distribuidas de acordo com as habilidades de cada um. As
principais tarefas s&o:

- PAUTA: escolha do tema ou dos temas que orientardo as reportagens.

- PESQUISA: realizacdo de pesquisas e coleta de informacdes sobre o tema da pauta,
produzindo um material para consulta de todos.

- ROTEIRO: elaboracéo escrita do documento (roteiro) que apresenta a estrutura
da programacao e mostra com detalhes tudo o que vai acontecer na ativida-
de, incluindo falas do apresentador, descri¢cédo e tempo de cada agdo, em cada
bloco.

+ SELEGRO E CONTATO COM CONVIDADOS: escolha de pessoas que podem falar
sobre o tema e contato com elas, que pode ser feito via telefone, e-mail ou de
maneira presencial, explicando a proposta da TV e esclarecendo as duvidas dos
convidados.

« CRIAGRO: produgao dos videos que serfio usados na programagao, como vinhetas,
comerciais e videos educativos sobre o tema.

« DIVULEAGRO: criagdo e publicagdo de pegas de comunicagdo, como cartazes
e filipetas, distribuidos pela comunidade e press-releases, que sdo pequenos
textos explicativos sobre o conteldo, data e convidados da programacdo da TV.
E interessante postar o press-release nas redes sociais para que o publico fique
sabendo que a TV de Rua vai acontecer e tenha vontade de participar. E impor-
tante, também, utilizar uma linguagem adequada ao publico-alvo e pensar em
locais de divulgacdo que atinjam esse publico. Vocé pode divulgar por meio de
midia gréafica (cartazes, filipetas) ou eletrénica (spots, comerciais exibidos em
escolas e em espacos publicos). Lembre-se: a divulgacéo boca a boca também
é fundamental, além da internet, é claro!

. CENARIO: definicao do modelo do “esttdio” da TV e quais materiais s&o melhores
para se usar, estudando o local escolhido com antecedéncia. Por exemplo, a TV
de Rua Sao Miguel no Ar tem como cenério uma tenda dessas que sao usadas
em praia com tecidos (lycra) coloridos esticados ao fundo com o logotipo da TV
afixado.
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- EQUIPAMENTO: teste e operacdo dos equipamentos na execucado da TV, e elabora-
¢do do checklist (lista que menciona todos os aparelhos e materiais necessarios)
para organizar a produgao.

« ADMINISTRAGAO: cuidados com a organizagdo da equipe e com a parte financeira,
usando a verba disponivel da melhor forma.

-« APRESENTAGAOQ: apresentacao do programa com base no roteiro preparado.

- REPORTAGEM: entrevista com as pessoas do publico e os convidados que ndo pode-
réo comparecer a TV.

- FILMAGEM: gravacdo e execugado da TV com uma camera filmadora.

Vale lembrar que, dependendo do formato que vocé escolher, algumas fungdes nao
sdo necessarias. O importante é que todas as pessoas do grupo se envolvam nas
acoes de producdo para a TV, a divisdo de tarefa é somente para se ter um respon-
savel por elas.
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SUGESTRO
DE DVISAO DO

COM TRES PESSOAS
(MODELO DE TV
MAIS SIMPLES)

PESSOA *:

PESQUISA — CONTATO
COM CONVIDADOS —
ROTEIRO — APRESENTACAO
PESSOA 2:

CRIAGAO - DIVULGACAO
— REPORTACEM

PESSOA 3:

EQUIPAMENTO — CENARIO

COM CINCO PESSOAS
(MODELO DE TV
MAIS COMPLETO)

PESSOA 1:

PESQUISA — ROTERO —
APRESENTACAO

PESSOA 2:

CONTATO COM
CONVIDADOS —
DIVULEGAGRO -
RECISTRO E APOIO
GERAL

PESSOA 3:
EQUIPAMENTOS (PRE-
PRODUCAO E OPERACAO
NA EXECUGAO)

PESSOA 4:

CRIACAO - REPORTAGEM
PESSOA 5:

CENARIO — FILMAGEM

TRABALHO

QUANTO TEMPO LEVA?

A producédo da TV de Rua pode comegar um més antes de sua realizagdo. Esse tem-
PO servira para que os convidados se programem e consigam participar da ativida-
de, enquanto vocé e sua equipe preparam os materiais e equipamentos que serdo
usados.

COMO FAZER UMATV?

1°) Definir o publico-alvo

Como nos outros veiculos de comunicagéo, primeiramente é preciso definir o publi-
co-alvo. Para quem a programacéo sera dirigida? No caso da TV de Rua, essa per-
gunta também se relaciona com o local onde o programa vai acontecer. Escolhidos
o publico e o local, comegcamos a pensar em quais assuntos podem despertar seu
interesse e qual linguagem é melhor adotar. As pessoas precisam achar o tema in-
teressante e compreender o que esta sendo dito. Antes de iniciar a produgéo, é im-
portante realizar uma reunido de pauta com pessoas que fazem parte desse publico,
assim vocé produzird um programa que realmente seja do interesse de quem vai
assistir.

2°) Planejar o contetido

Assim como ocorre com todos os veiculos de comunicagéao, a TV de Rua também
deve passar por um planejamento antes de ser produzida. Nessa etapa a equipe
decide quais conteudos quer transmitir, de que maneira, qual imagem quer que seu
publico tenha desse produto. Acompanhe o capitulo “Bastidores — o que vocé pre-
cisa saber sobre a pré-produgéo dos veiculos de comunicacao”, no final deste livro.
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ASPECTOS ESPECIFICOS pa
PRE-PRODUCAO DE UMA TV DE RUA:

Para se decidir sobre o contetdo, também é preciso definir o tipo da programacéo,

sua duragéo, o local, dia e horario de realizagcdo, sempre pensando no publico-alvo. EXEMPLO DE ROTE'RO.
Uma boa opcéo é realizar a TV aos finais de semana, pois geralmente as pessoas
estdo em casa e podem participar de atividades que fogem da sua rotina. Caso sua
equipe esteja trabalhando com o que chamamos de Plano A, isto é, com a projegao
de imagens em uma parede, e caso tenham escolhido um espaco aberto, € interes- DATA: 25/10/0Q — 1Q HORAS
sante agendar um horario a partir das 19h, quando ja comecou a anoitecer, ja que a TEMPO TOTAL: 1H32MIN
luminosidade prejudica a visibilidade da projecéo.

ABERTURA > 4

Ao escolher o lugar, prefira aqueles que ja sédo conhecidos do publico e de facil aces- (VIDEO JINGLE)
so, como uma feira livre, uma praga, a entrada da escola ou de outra instituicao.
Lembre-se ainda de que, em alguns casos, sera necessaria uma autorizagéo da sub- EDITORIAL (AO VIVO) > TEMPO 15’
prefeitura para usa-lo.

Existem varios tipos de programacao televisiva para vocé escolher, como telejor-
nalismo, entretenimento, programa de auditério, minissérie e seriado. Esses s&o os
principais e vocé pode adotar um ou varios. Feita a escolha, vamos pensar na dura-
¢ao do programa. O tempo médio de duragdo da TV de Rua é de 45min a 1h30min. E
bom que a programacé&o ndo se estenda demais, para ndo se tornar cansativa.

Vale lembrar que tanto os apresentadores como os repérteres precisam estudar o
roteiro com antecedéncia, além de ler outros materiais sobre o assunto do programa
para que figuem bem informados, caso precisem improvisar perguntas. De qualquer
modo, na hora da execucgéo, ficam com as fichas nas maos para acompanha-las.
VIDEO 1: ©ALPAO DE CULTURA E CIDADANIA > (DURAGAO 6"

O passo final da pré-producéo é a divisdo de funcdes para que cada um fique saben-
do o que vai fazer: é hora de p6r a mao na massa!

VIDEO 2: BERIGAN > DURAGRO: 7*

e
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DICAS

- PARA AJUDAR A
COBRIR OS CUSTOS,
vOCE PODE

VENDER ESPACO

PARA ANUNCIOS NA
PROCRAMACRO

DA TV. OS
ESTABELECIMENTOS
COMERCIAIS

LOCAIS PODEM SER
DIVULESADOS COMO
PATROCINADORES DO
EVENTO E ATE MESMO
INSERIR PROPACANDAS,
INTERCALANDO OS
BLOCOS COM SEUS
COMERCIALS.

- PARA NAO TER
PROBLEMAS COM
CHUVA E PRECISAR
ADIAR A ATIVIDADE,
VOCE PODE USAR
UMA TENDA PARA
COBRIR A MESA
DE DEBATE E OS
EQUIPAMENTOS,
PRINCIPALMENTE.

PRODUCAO

E nessa etapa que a TV de Rua acontece, com cada um desempenhando a sua fun-
cao. Criacao, divulgacao, roteiro, contatos com os convidados, preparacao de equi-
pamentos, tudo deve ser realizado previamente e estar preparado para o momento
da execugéo.

Chegado o dia, a equipe precisa se reunir para acertar os Ultimos detalhes e definir
quem ira fazer o que nessa hora. Esse é um importante momento, que deve aconte-
cer com pelo menos quatro horas de antecedéncia ao inicio da atividade.

Com a equipe ja organizada, comega a produc¢ado da TV no local escolhido para en-
tdo, com tudo pronto, iniciar a execugédo. O cenario € montado, as mesas e cadeiras
preparadas, os equipamentos ligados e testados, os apresentadores e convidados
prontos para desempenhar seus papéis.

Uma ideia legal é fazer o registro das atividades do grupo por meio de fotos ou videos
making of, material que pode ser usado depois para avaliar o trabalho, além de servir
de recordacao.
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COMO FAZER UM JORNAL COMUNITARIO?

O jornal ¢ um veiculo de comunicagdo antigo, mas muito eficiente, pois registra informa-
¢Bes de varias formas — por meio de fotos, textos, graficos ou ilustragcdes — e pode ser
um veiculo bastante Util para facilitar a comunicagdo na sua escola ou na comunidade.

Para fazer um jornal para e com a comunidade, primeiramente é interessante con-
sultar os moradores locais para saber se realmente gostariam de ter um jornal, de
que tipo, em que formato, com quais conteldos. No nosso caso, entre setembro e
outubro de 2007, ainda no primeiro ano de projeto, os jovens fizeram uma pesquisa
com 177 pessoas/residéncias e observaram que 88,2% gostariam de ter um jornal
ou uma radio para se informar sobre os acontecimentos do lugar onde moram. As-
sim, comecgaram a trabalhar com aideia de produzir um jornal comunitario, batizado
de A Voz do Lapenna, nome do bairro. Entrevistar; escrever e reescrever; fotografar;
diagramar; enviar para a gréfica; distribuir o jornal... Os jovens foram divididos em
equipes e puderam passar por todas as etapas, desde a construgéo da pauta a en-
trega dos jornais de casa em casa, comércio a comércio, na estagédo de trem, na
praca principal e em outros pontos do bairro.

Em cada pagina, personagens, liderancgas, voz e valorizacdo da comunidade. Desde
a primeira edigao, o jornal comunitario contribuiu para a circulagédo de informacao
e a consequente melhoria na comunidade. Em 2008, ganhou novo félego e, além
de um acréscimo no nome “S&o Miguel Paulista e Regigo", contou com o inicio da
participagdo de algumas escolas da area em uma das editorias. Outro ponto forte: o
jornal passou a ser utilizado em sala de aula na Escola Estadual Shinquichi Agari, na
disciplina Lingua Portuguesa.

Pouco a pouco, A Voz do Lapenna conquistou seu espago e em 2009, com mais pa-
ginas, mais editorias, os leitores comegaram a participar efetivamente do conteu-
do, enviando informacg®es, noticias e histérias. A populacao de Sdo Miguel Paulista
acompanhou e discutiu temas relevantes tanto para comunidade local como para
a escolar, isso porque os estudantes intensificaram sua participagdo em uma das
editorias, e mais tarde em um caderno do jornal.

Em 2010, dada a necessidade de ampliagédo do jornal, foi preciso gerar renda para
a sustentabilidade do veiculo por meio de anuncios. O jornal manteve-se sem fins
lucrativos, porém os recursos passaram a ser aplicados na producao do material.
Juntamente com comerciantes locais, 0s jovens pensaram na melhor forma de es-
truturar seus anuncios. Partindo da necessidade de aquecer a economia local, foi
feita uma pesquisa pelo jornal sobre quais sdo os produtos mais comprados na loca-
lidade a fim de otimizar a insercdo dos anuncios publicitarios. Ampliou-se também

DO JORNAL

HA SECULOS, AS
PESSOAS UTILIZAM
A MIDIA IMPRESSA
PARA DIFUNDIR
INFORMACOES.

NA VERDADE, NA
ROMA ANTICA JA
HAVIA UM JORNAL,
“ACTA DIURNA?,
QUE NOTICIAVA
SOBRE QS
ACONTECIMENTOS
DAS GUERRAS.
POREM, O

JORNAL COMO
CONHECEMOS
HOJE SURCIU
COM JOHANNES
CUTENBERC EM
1447, QUANDO

ELE INVENTOU A
PRENSA MOVEL,
UMA MAQUINA QUE
POSSIBILITOU A
IMPRESSAO E COPIAS
MUITO MAIS RAPIDAS

. DOS LIVROS E

JORNAIS.
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NOTICIA |

UMA NOTICIA DEVE, g

BASICAMENTE,
RESPONDER ALGUMAS
QUESTOES:

QUEM? |
FEZ O QUE? :

ONDE E QUANDO?
POR QUE?
PARA QUE?

COMO? -

MAS, SEM DUVIDA,

HA MILHARES DE
MANEIRAS DE
RESPONDER ESSAS
QUESTOES. DESCOBRIR
A MELHOR FORMA EM
CADA CASO PODE SER
O DIFERENCIAL DO

0 espago de participagcdo da comunidade na sua elaboragao, inclusive com a cola-
boracgédo de professores e alunos das escolas publicas e de organiza¢des sociais que
oferecem formacgdes em comunicagdo e/ou educomunicacao.

De 2007 até 2011, o jornal teve 16 edi¢des, e desde a sua décima edicéo esta sendo pu-
blicado com o Encarte Mundo Jovem Comunica, produzido pelos educandos e educa-
dores de seis escolas publicas, nas quais o Nucleo de Comunicacdo Comunitaria atua.

Como vocé pode perceber, o jornal A Voz do Lapenna percorreu um caminho muito
parecido com o de qualquer outro jornal, seja de grande, média ou pequena circu-
lagao. A equipe de redacdo preocupa-se com a qualidade da informacgao para que a
comunicagédo seja imparcial e contribua para que as pessoas possam viver melhor
coletivamente. Por ser um veiculo de comunicagéo de natureza comunitaria, o que
hoje chamamos de midia cidadg, ele tem como misséo aproximar o poder publico
das pessoas e conecta-las em rede, por isso traz noticias e esclarecimentos que co-
laboram com movimentos de moradores da localidade na qual circula, além de dicas
de negécios, servicos e informacgdes de interesse coletivo.
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REPORTERES E REPORTAGENS DO
JORNAL COMUNITARIO — COMO FUNCIONA
A VO/Z DO LAPENNA

A equipe do NCC responsavel pela producéo e publicagdo do A Voz do Lapenna
é composta por educomunicadores e participa do Movimento de Moradores do
Jardim Lapenna, a comunidade onde atua. Os membros da equipe acompanham
os féruns existentes (encontros de moradores, reunides estudantis, féruns sobre
economia solidaria, social, ambiental, redes sociais, audiéncias publicas, etc.), e
mantém uma escuta didria, ouvindo as pessoas sobre aspectos da vida urbana.
Os reporteres, além dos educadores, sdo também os moradores da localidade
que fazem entrevistas com seus vizinhos ou déo seus préprios depoimentos.
Eles trazem sugestdes para discutir nas reunides de pauta que depois sdo co-
municadas aos demais correspondentes. Diante de qualquer acontecimento que
diga respeito a agdes para melhoria da vida das pessoas do territério onde o NCC
Sao Miguel no Ar atua, nossos educomunicadores se deslocam e abordam o fato,
de maneira que possa ser entendido pelas pessoas.

Por termos um suplemento produzido por educadores e alunos de escolas
publicas, parceria fundamental, também organizamos nosso jornal com as
escolas para estabelecer relacdes entre esses estabelecimentos de ensino e
alinhar os demais veiculos de natureza comunitéria que produzimos. Os alu-
nos sdo nossos correspondentes. Seu trabalho é enviar noticias e matérias
para nossa central de noticias, sob a orientagéo dos educadores.

Educadores e jovens de ONGs com as quais o NCC tem parceria também
sdo correspondentes e trabalham em espécies de sucursais, com informa-
cdes sobre onde estao localizados, alinhados aos temas e assuntos que se-
rao abordados a cada edig&o.

» QUEM
ESCREVE?

- QUAL A
INTENCAO?

|.0 QuE

SE TEM
A DIZER?

» QUEM VA
LER O
TEXTO?

« ONDE
O TEXTO
SER
PUBLICADO?
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EDITORIAS |
OU SECOES

SAO AS “PARTES” DE f

UM JORNAL. EM UM
GRANDE JORNAL,
CADA EDITORIA
TEM UM EDITOR

E UMA EQUIPE DE

1

Iy

JORNALISTAS. NO

JORNAL O LSTADO
DE S. PAULO, POR
EXEMPLO, ESTAS
SRO ALGUMAS DAS
EDITORIAS: OPINIAO, |

SKO PAULO, . |

BRASIL, POLITICA,
INTERNACIONAL,
SAUDE, CIENCIA,

EDUCACEO, g

PLANETA,

CULTURA, BLOG,

CLASSIFICADOS,
ESPORTES,
TECNOLOGIA,
DIVIRTA-SE.

'

O QUE £ PRECISO
PARA FAZER UM JORNAL?

EM TERMOS DE RECURSOS MATERIAIS, E SIMPLES.

VOCE VAI PRECISAR DE:

« Canetas e bloquinhos ou cadernos para anotagdes importantes referente as matérias.

» Um gravador de voz ajuda na hora de fazer entrevistas. Hoje em dia, ele pode ser subs-
tituido por celulares que contenham essa fungédo ou mesmo pelo bloco de anotagdes.

» Um computador para digitar as reportagens com um programa para editoragéo de
jornal ou usando um programa editor de texto, como o BRoffice Writer, o Word ou
outro do género.

NO QUE SE REFERE AOS RECURSOS HUMANOS, E PRECISO
REUNIR UMA EQUIPE PARA FAZER TODO O TRABALHO.
VEJA ALGUMAS FUNGOES QUE FAZEM PARTE DESSA PRODUGAO:

EDITOR: orienta os repdrteres no foco das reportagens e ajuda na edicdo das matérias.
REPORTERES: fazem entrevistas e pesquisas para produzir os textos das reportagens.

REVISOR: relé todas as matérias antes da publicacdo para evitar erros de escrita ou
nos procedimentos éticos.

DIAGRAMADOR: organiza e ajusta as reportagens nas paginas do jornal de forma esté-
tica e funcional em programas de computacao grafica.

REPORTER FOTOGRAFICO: 0 jornal pode ter uma pessoa sé para tirar as fotos e acompa-
nhar os reporteres, mas, caso nao tenha, o préprio repdrter faz essa fungéo.

ILUSTRADOR: um jornal comunitario pode ter um ilustrador para dar um ar mais leve e
animado ao jornal.

QUANTO TEMPO LEVA?

Para produzir um jornal, vocé e seu grupo precisam pensar nos assuntos relevantes
para os leitores, organizar as entrevistas e pesquisas necessarias para as reporta-
gens, escrever os textos e tirar fotos, para entdo montar o jornal e imprimir.

Nos jornais de grande circulagcéo, tudo isso acontece em um Unico dia. No jornal A Voz
do Lapenna, isso leva cerca de um més. O tempo depende do tamanho e da disponibili-
dade da sua equipe e da periodicidade que vocés definirem para a publicagao.
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ALGUNS TIPOS DE TEXTOS

DE UM JORNAL

ANUNCIOS CLASSIFICADOS
DIVULCAM SERVICOS OU PRODUTOS DE PEQUENOS ANUNCIANTES.

ANUNCIOS PUBLICITARIOS /
OFERECEM PRODUTOS QU SERVICOS DO COMERCIO.

ARTIGO DE OPINIRO
EM CERAL, SEO ASSINADOS E TRANSMITEM A IDEIA DO AUTOR SOBRE
DETERMINADO TEMA.

CARTA DO LEITOR
O JORNAL PUBLICA A MENSAGEM DO LEITOR SOBRE ALEGUM ASSUNTO
PUBLICADO OU SUA SUGESTAO SOBRE ALGO.

CHARGE E QUAPR|NHOS :
IMAGENS EM GERAL HUMORISTICAS E TEMATICAS.

/ CRITICA
AS CRITICAS EM GERAL SEO DA AREA DAS ARTES E EXPOEM A OPINIRO
DO AUTOR SOBRE UM FILME, UM LIVRO, UM EVENTO CULTURAL.

CRONICA
AS CRONICAS CGERALMENTE SAO DE AUTORIA DE ESCRITORES DE RENOME
E FALAM SOBRE SITUACOES COTIDIANAS.
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EDITORIAL
O JORNAL TOMA UMA POSIGAO SOBRE DETERMINADO EVENTO QU IDEIA.

NOTICIA
REGISTRA E DIVULGA DE MANEIRA FIEL FATOS QUE ACONTECEM NA
CIDADE, NO PA[S QU NO MUNDQ.

REPORTAGEM
CENERO QUE NARRA, ANALISA, INTERPRETA E DISCUTE UM ASSUNTO.
APRESENTA SEMPRE UMA ESTRUTURA SEMELHANTE A DA NOTICIA, OU SEJA:
- TEM UM T[TULO, PARA IDENTIFICAR O ASSUNTO EM QUESTAO;
- UM PRIMEIRO PARACRAFO, QUE RESUME A NOTICIA;
- £ O CHAMADO CORPO, ONDE A NOTICIA £ MAIS DESENVOLVIDA.

ENTREVISTA .
REPRESENTA O DEPOIMENTO DE ALGUEM (UM ESPECIALISTA
OU UMA PESSOA COMUM) SOBRE DETERMINADO ASSUNTO.

PROGRAMAGRO
EM CERTOS JORNAIS DIVULGA-SE A PROGRAMAGAO
DE ATIVIDADES CULTURAIS, ESPORTIVAS, ARTISTICAS OU EDUCACIONAIS
DE INTERESSE DA COMUNIDADE.

EXPEDIENTE
RECISTRA DADOS DE QUEM PRODUZ O JORNAL:
ENDERECO, TELEFONE, EMAIL, A FUNCRO E O NOME DAS PESSOAS
.QUE TRABALHARAM NAQUELE NUMERO.
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como FAZER um JORNAL?

1°) DEFINIR O PUBLICO-ALVO

O primeiro passo é conhecer bem o seu publico-alvo. Para quem se destina esse
jornal? Criancas, adolescentes, adultos? Professores? Moradores de alguma comu-
nidade? Profissionais de um determinado setor? Essas respostas definirdo os temas
e alinguagem do jornal, por exemplo, se os seus leitores sao criangas, € preciso faci-
litar a linguagem e ilustrar; se é um jornal de uma comunidade, é necessario avaliar
se os leitores se interessarao por questdes de outro bairro; enfim, tudo o que sair no
jornal tem que ser interessante e ir ao encontro das necessidades do seu publico.
Que informacgdes relevantes para os leitores podem ser encontradas no seu jornal?
Além de agradavel, um jornal comunitario precisa ser util.

O jornal comunitario também é um veiculo para educar, explicar os temas atuais
de acordo com o que se vive, de forma didatica e clara. Ele precisa apresentar
interesses coletivos, e ndo individuais ou de determinado grupo, dando voz para
todo o publico ao qual é destinado. A identificagdo da comunidade/publico com o
veiculo é o mais importante.

Por isso, para comecar um jornal, é necessario descobrir que tipos de temas inte-
ressam ao leitor. Esses temas podem ser divididos por paginas com suas reporta-
gens correspondentes: sdo as chamadas editorias (Esporte e Educagéo, por exem-
plo). Apds definir esses temas e assuntos pertinentes ao tema, estd na hora de
fazer a pauta, uma espécie de guia para organizarmos a execucdo da reportagem.

5
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COMO UM JORNAL ESTA ORGANIZADO?
Vocé pode analisar na internet ou em uma banca as diversas formas de se organizar
um jornal. Em todas elas, alguns tépicos sao semelhantes:

MANCHETE - titulo principal que merece destaque de 12 pagina. Pode intervir no su-
cesso da edigdo porque o publico é convidado a procurar saber mais sobre determi-
nado acontecimento.

- NOTICIA - registro ou cobertura de um acontecimento/assunto/histdria.

- LEAD — introduz o leitor na noticia. O lead nao devera ter mais do que cinco ou seis
linhas. Contém a informag&o essencial, de forma sintetizada do acontecimento.
REPORTAGEM — a reportagem é uma versdo mais completa de uma noticia.

CHAPEU — palavra ou frase que é colocada antes ou acima do titulo da matéria para
introduzi-la ou complementa-la.
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A VOZ DO LAPENNA

Jornal produzido pelo Niuicleo de Comunicagido Siio Migl-'e| Paulista e Rﬂgiﬁﬂ
Comunitaria Sao Miguel no Ar e Comunidade RAITETNENIY EIORY (T3 (0 ib |

ECONOMIA LOCAL

Pesquisa aponta que
muitos segmentos dos
comercios do Jardim
Lapenna perdem
consumidores para os
estabelecimentos do
centro de Sao Miguel.
Saiba o que os
comerciantes pensam
sobre isso e 0 que
fazem para conquistar
seu espago no mercado.
Pag.6e7

. EDUCAGAO

istado
conqui

. ACONTECE Conheca a histhria de

e Mnla N Cleber Araljo que

Mo‘ n conseguiu entrar na

Os movimentos esportivos da m!b um‘vzrsydade pub'rca_ E

localidade agora tem um espaco que nao mm a;:tigoaél:gn;l?: r:,r?,;?;

especial. Conheca a nova editoria

produzida por jovens do Nicleo de Moradores reivindicam a volta autoria' sobre
Comunicacgo Cultural e Esportiva. das lixeiras. E mais, conhega letramento. Pag. 12
Pig.8e9 o projeto do coletor tronco.
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REUNIAO DE PAUTA

TODA A EQUIPE DECIDE O QUE VAI
APARECER NO PROXIMO NUMERO, QUAIS
OS ASSUNTOS DE CADA SECAO E QUEM
VAl SE OCUPAR DO QUE.

SE HA CORRESPONDENTES EM OUTROS
LOCAIS (ESCOLAS, BAIRROS OU MESMO
OUTRAS CIDADES) ELES PRECISAM
PARTICIPAR TAMBEM.

PRE-PRODUCRO

»

AVALIAGAO DA INFORMAGAO |

QUANDO A INFORMACAO CHEGA A
REDACRO, ELA E CHECADA: £ RELEVANTE?

E COERENTE? E VERDADEIRA? AS FONTES SAO
CONFIAVEIS? FAZ-SE UMA ANALISE

PARA CHECAR FONTES E AVALIAR SE O
CONTEUDO ESTA ADEQUADO, CONSIDERANDO
O QUE FOI DEFINIDO POR TODOS NO
MOMENTO DE CONSTRUCAO DA PAUTA.

NO CASO DE JORNAL DE NATUREZA

COMUNITARIA, ©S CONTEUDOS DE UTILIDADE &

PUBLICA DEVEM SER PRIORIZADOS (ANUNCIOS
DE CAMPANHAS, DE INSCRICOES OU NOTICIAS
IMPORTANTES PARA O PUBLICO LEITOR).

ANTES DE INICIAR A PRODUGAO DOS TEXTOS DO JORNAL, E PRECISO TER COLHIDO TODO
O MATERIAL DE APOIO, QUE SAO AS ENTREVISTAS, PESQUISAS E DADOS ESTATISTICOS

OU INFORMATIVOS QUE SERVEM PARA EMBASAR OU COMPLEMENTAR O TEXTO DA
REPORTACEM. ESSE MATERIAL PODE SER COLHIDO OU NAO PELA PESSOA QUE ESCREVERA

O TEXTO.

OUTROS TIPOS DE TEXTOS ALEM DA REPORTAGEM PODEM TAMBEM SER PLANEJADOS NESSE
MOMENTO. REUNINDO TODO O MATERIAL NECESSARIO, SE INICIAM OS TEXTOS.

-a E =
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REDAGAO

AS INFORMACOES

'/ DEVEM ESTAR ESCRITAS

E COLOCADAS

| DE FORMA CLARA,
' OBJETIVA E DIDATICA. . ¢
A

E (MPORTANTE
MOSTRAR © TEXTO
PARA QUTRAS PESSOAS
DE FORA DA REDACAO,
PARA ANALISAR QUAL
A REPERCUSSAO

QUE O TEXTO PODE
CAUSAR. £ PRECISO
TER CONSCIENCIA
QUE UM TEXTO

PODE PROVOCAR
REACOES POSITIVAS

| OU NEGATIVASNO |
; LEITOR, IMPLICANDO
* CONSEQUENCIAS PARA

. O JORNAL. EM CASOS
| QUE ENVOLVEM

DENUNCIAS OU
SUSPEITAS £ PRECISO
SEMPRE ESCUTAR O
OUTRO LADO.

\

PRODUCAO - EDICEO,

PRODUCAO E REVISRO

A PRODUGAO SE INICIA COM A REVISAO DOS
TEXTOS E ESCOLHA DAS IMAGENS (FOTOS
OU ILUSTRACOES) QUE OS ACOMPANHARAD.
£ FUNDAMENTAL RESPEITAR AS NORMAS
ORTOCRAFICAS, CRAMATICAIS E CUIDAR PARA
QUE NAO HAJA ERROS DE DICITAGRO.

»

DIAGRAMACAO

A PROXIMA ETAPA £ COLOCAR TODO O
MATERIAL DE FORMA ACRADAVEL NAS PACINAS
DOS JORNAIS, © QUE GERALMENTE £ FEITO POR
UM PROFISSIONAL CHAMADO DIAGRAMADOR,
MAS VOCE MESMO PODE FAZER USANDO UM
PROGRAMA PARA EDITORAGAO DE JORNAL OU
USANDO UM PROGRAMA EDITOR DE TEXTO,
COMO O BROFFICE WRITER, © WORD OU
OUTRO DO GENERO.

NO CASO DESSES PROCRAMAS MAIS SIMPLES,
VOCE TERA QUE ESCREVER EM “CAIXAS DE
TEXTO” OU *QUADROS”, PORQUE DESSA FORMA
VOCE CONSEGUIRA LEVAR O TEXTO PARA ONDE
QUISER, SEM MEXER NOS OUTROS CONTEUDOS
DA PACINA. PRONTO! APOS ESSE “QUEBRA-
CABECA” DE ENCAIXAR OS TEXTOS E IMAGENS
NO JORNAL, ELE JA PODE SER IMPRESSOI

- ~ N\
¥ A
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IMPRESSAO

Um jornal pode ser feito de varias maneiras, depende de quanto se pode gastar.
Veja duas op¢des para vocé finalizar sua producao jornalistica.

PLANO A: IMPRESSAO NA GRAFICA

A impressao na grafica tem custos e, em geral, ha duas formas de proceder: ou se
levanta a verba necessaria para pagar o trabalho ou se faz parceria com a grafica,
fazendo uma permuta entre a propaganda da grafica do jornal e a impress&o. Com
o tempo, voceé e seu grupo podem iniciar um processo de trabalhar com anuncios,
mas isso exige determinadas agdes e procedimentos legais, que permitam vender
anuncios aos comerciantes dos locais em que o jornal sera distribuido. De qualquer
forma, faga contato com graficas e peca um orgamento de acordo com tamanho,
numero de paginas, cor e tiragem do seu jornal.

E lembre-se:

* Preto e branco é sempre mais barato.

« Compare o preco de diferentes niimeros de exemplares. As vezes imprimir 1.000
ou 3.000 exemplares, por exemplo, custa quase o mesmo prego.

PLANO B: XEROX OU IMPRESSAO CASEIRA

Uma opgao barata é fazer o jornal em forma de boletim, do tamanho de uma folha
de sulfite. Assim, ele pode ser impresso em impressora comum, dessas que a gente
tem em casa. Outra opgao é imprimir apenas um exemplar e xerocar o restante para
distribuicao.

Seja qual for a alternativa para imprimir, a arte é fundamental. Relina os ilustrado-
res da comunidade e pessoas que saibam diagramar para que o jornal fique bonito,
agradavel e identificado com seu publico, uma tarefa que exige muita criatividade e
envolvimento com a agdo de comunicacgao.
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DICAS

1 - OUVIR OS DOIS LADOS 7
AS REPORTAGENS SERVEM PARA CONTAR UM FATO REAL E TRAZER INFORMACOES ADICIONAIS AOS
LEITORES, POIS NOSSA INTENGAO EM UM JORNAL COMUNITARIO NAO £ JULCAR OU “FAZER A

CABECA” DOS LEITORES. POR [SSO, SEMPRE QUE ESCREVER UMA REPORTAGEM, FIQUE ATENTO E
VERIFIQUE SE VOCE DEU ESPACO A TODOS OS ENVOLVIDOS NO ASSUNTO. POR EXEMPLO, SE A
REPORTAGEM E SOBRE ESCOLA, OUVIR O ALUNO £ IMPORTANTE, MAS OUVIR O PROFESSOR OU O
DIRETOR TAMBEM. O IDEAL £ SEMPRE TER MAIS DE UMA PESSOA “FALANDO” NA SUA REPORTAGEM.

2 - TEXTOS CURTOS E OBJETIVOS

NO JORNAL, QUANTO MENOR O TEXTO, MELHOR PARA O LEITOR. ASSIM, SEU TEXTO PRECISA

TRAZER AS INFORMAGOES ESSENCIAIS DE FORMA CLARA E OBJETIVA PARA QUE O LEITOR ENTENDA

£ CONSIGA LER EM SEU TEMPO LIVRE. o
2

3 - ESCREVA SEMPRE A VERDADE s
PARA UM JORNAL TER CREDIBILIDADE E SER BEM ACEITO PELO SEU PUBLICO, ELE PRECISA PASSAR
CONFIANGCA DE QUE AS INFORMAGOES AL| ESCRITAS SAO MESMO REAIS. POR [SSO NUNCA
AUMENTE E NEM INVENTE NADA. ESCREVA SOMENTE O QUE ACONTECEU, INCLUSIVE SOBRE AS
ENTREVISTAS; NINGUEM GOSTA DE VER PUBLICADO ALEGO QUE NAO DISSE.

4 - ESTIMULE SEU PUBLICO A PARTICIPAR DO JORNAL

TODO MUNDO TEM UMA HISTORIA PARA CONTAR, UM DESENHO PARA SER PUBLICADO, UMA DICA.
ESTIMULE SEU PUBLICO A PARTICIPAR DO JORNAL, ASSIM ELE SE SENTIRA ENVOLVIDO E CRIARA UMA
IDENTIFICAGAO AINDA MAIOR COM O VEICULO.

5 - PROCURE SABER A OPINIAO DOS LEITORES

DE TEMPOS EM TEMPOS, FACA PESQUISAS OU MESMO CONVERSE COM ALGUNS LEITORES PARA
SABER O QUE ESTAO ACHANDO DO JORNAL, SE TEM SUGESTOES DE MUDANCAS, DE NOVAS
EDITORIAS. © COMODISMO PODE CAUSAR DESINTERESSE. INOVE SEMPRE QUE PUDER.

E LEMBRE-SE: VOCE PRECISA DE TRES ELEMENTOS PARA QUE A RECEITA DE CERTO:
COMPROMISSO ETICO, COMPETENCIA TECNICA E VONTADE.
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BASTIDORES - © QUE VOCE PRECISA
SABER SOBRE A PRE-PRODUGAO DOS VEICULOS
DE COMUNICACEO

Neste capitulo estdo descritos pontos importantes para o planejamento dos seus
veiculos de comunicacado. Ndo importa se sera uma radio, TV, blog ou jornal, todos
eles exigem alguns procedimentos comuns que definem os assuntos a serem abor-
dados, assim como a forma com que serdo apresentados nos veiculos.

PAUTA

Toda producado de comunicagéo tem, antes de tudo, um planejamento que é realiza-
do a partir da pauta. Vocé sabe o que é uma pauta? Pense em um caderno com pau-
ta, cujas linhas servem para orientar a escrita. A pauta jornalistica tem esse mesmo
significado: ela € um roteiro com os assuntos, as informagdes e ideias que guiam a
edicdo de qualquer veiculo de comunicacgéo, seja uma revista, um jornal, um progra-
ma de radio, televisdo ou um blog. Como qualquer outro roteiro, a pauta precisa ser
clara o suficiente de modo a orientar o caminho das reportagens.

Como nossa proposta é um trabalho em equipe, os temas séo discutidos e decidi-
dos em reunides de pauta. E importante que os envolvidos participem de todas as
etapas, desde a defini¢do da pauta do programa; o publico também deve ser ouvido
e se reconhecer nessa produgéo. Para que se atinja esse objetivo essencial, o NU-
cleo de Comunicagdo Comunitaria Sdo Miguel no Ar realiza reuniées de pauta com
a comunidade para que as ideias sejam definidas em conjunto e se trabalhem os
temas realmente do interesse da comunidade. Nas reunides, os moradores falam
sobre quais assuntos podem ser discutidos, e indicam pessoas que possam trazer
informagdes que contribuam para elaboracdo da pauta. Vocé também pode fazer
isso com seu publico: as reunides podem acontecer na casa de alguém, na propria
rua, numa escola, numa praca, em qualquer lugar.

A pauta deve também ajudar a organizar a lista de materiais e atividades que com-
plementam areportagem, como, por exemplo, videos e gravagdes em audio que pre-
cisam ser realizados e materiais para o cenario, além dos equipamentos técnicos
necessarios. No caso do exemplo ao lado — Sustentabilidade —, teriamos o seguinte:

NECESSIDADES DE PRODUGAQ: Um video com entrevista de especialista em desenvolvimen-
to sustentavel e um video educativo ambiental sobre Reduzir, Reutilizar e Reciclar. Fotos e
textos das demais fontes. Gréafico sobre a produg&o de lixo na cidade de S&o Paulo.
Seguem adiante os principais tépicos de uma pauta:

" EXEMPLO

DE PAUTA
TEMA:
SUSTENTABILIDADE

T(TULO PROVISORIO:
CAMINHOS DA
SUSTENTABILIDADE

OBJETIVO:
CONSCIENTIZAR
O PUBLICO QUE
AS PRATICAS

M SUSTENTAVEIS SKO

MUITO IMPORTANTES
£ SIMPLES DE SEREM
REALIZADAS POR

L TODOS.

Af
S
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TEMA

0 tema define qual o principal objeto da pauta. E mostrar o qué? Informar o qué? Por
exemplo, se o seu blog vaifalar do seu bairro, qual assunto vocé vai abordar — o lazer,
0s personagens, a origem do nome das ruas? Lembre-se: fatos ocorridos, questdes
néo solucionadas, problemas, dados ou perguntas provocadoras podem gerar um
tema importante.

MAS FIQUE ATENTO: um mesmo tema pode ser tratado de diversas maneiras, entdo o

ideal é ter um objetivo que acompanhe o tema e oriente a producao. Por exemplo, se

o seu tema for: Lixo no bairro, ele pode ser abordado segundo objetivos diferentes,

tais como:

» Mostrar como o bairro esta poluido devido ao acumulo de lixo.

« Analisar o servico de coleta de lixo e limpeza das ruas.

* Incentivar praticas para diminuir o lixo no bairro (reciclagem, reutilizagdo, coleta
seletiva).

Porém, nem sempre teremos espaco no nosso veiculo para abordar todos os obje-

tivos ou, as vezes, ndo temos fontes para nos informar melhor sobre o assunto que

estamos abordando. Por isso, podemos nos focar em um objetivo mais simples e,

se tivermos tempo e espaco, trabalhamos outros aspectos do tema. Por exemplo:

- OBJETIVO PRINCIPAL: incentivar praticas para diminuir o lixo no bairro (reciclagem,
reutilizacado, coleta seletiva).

- OUTRAS POSSIVEIS ABORDACENS DO TEMA: mostrar como o bairro esta poluido devido
ao acumulo de lixo; analisar o servigo de coleta de lixo e limpeza das ruas.

Além dos objetivos, podemos citar dados ou hipéteses que justifiquem a relevancia
do tema para um veiculo de comunicagdo. Por exemplo, quando foi criada a coleta
seletiva na cidade, quantas cooperativas de catadores ha no bairro, por que motivo
as pessoas ndo separam o lixo, etc.

TiTULO

Geralmente o titulo é a Ultima coisa que produzimos numa reportagem, mas as ve-
zes, para definir o foco exato que queremos no texto, é feito um titulo provisério até
que o grupo decida pelo definitivo.
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FONTES
S&o individuos ou materiais que podem acrescentar dados importantes a repor-
tagem, é onde vamos buscar as informacdes. Pessoas envolvidas com o tema, es-

tudiosos, jornais, revistas e a propria internet séo exemplos de fontes. Mas preste JORNAL Sere )

atencéo: é fundamental que as informagdes transmitidas sejam sempre conferidas, ' ‘ ) " - '@ >\ )
checadas para que ndo se divulgue algo falso. Todos sabem o prejuizo que pode cau- 13 SEMANA : 23 SEMANA 1 32 SEMANA | 43 SEMANA - |° 3% SEMANA
sar um boato sobre algo que ndo ocorreu ou o anuncio de algo, como um evento, ‘ = s

que ndo é seguro que aconteca. Lembre-se também de que nem sempre a internet 7 !

é fonte segura da verdade de determinado fato. : ESCRITA

DOS TEXTOS

Quando vocé consultar a internet ou algum documento (como um jornal, livro ou
revista), é importante citar a fonte, isto €, de onde tirou a informacé&o. Se a frase ou o
paragrafo que vocé usou foi realmente copiado, ndo se esquega de que é preciso co-
locar aspas no trecho em questéo e indicar quem é o autor. Copiar a fala de alguém -

sem cita-lo é crime porque viola os direitos de autor, protegidos pela lei n® 9.610/98. TVE RADIO (PARA UMA EQUIPE DE X PESSOAS)

E uma dica: quando vocé tiver que entrevistar alguém, as perguntas que vocé fara ja ’ — -
podem vir definidas na pauta. 12 SEMANA 2% SEMANA 3% SEMANA 4% SEMANA 5% SEMANA

CITANDO FONTES B AGENDAMENTO

Ao copiar algo publicado na midia, sejam textos, ilustracées ou fotos, além de obter k. DOS CONVIDADOS
a autorizacdo do autor do conteldo é necessario sempre citar seu nome e o local
de onde foi retirado o texto ou a imagem. Exemplo: reportagem Projetos preveem
melhorias na infraestrutura local. Autora: Katia Ramalho; Texto extraido do Jornal

AVoz do Lapenna Ed. 12 (Dez 2010/Jan 2011). | IR scrovmkroTERO B
- E ADQUIRIR MATERIAIS
No caso de textos extraidos da internet, vocé pode inserir também o link que leva o ! : ) p  PARA CENARO v
leitor diretamente ao local onde o conteudo esta publicado. -
AJUSTES FINAIS:

: ‘ TESTAR EQUIPAMENTOS,
CRONOGRAMA ! : MONTAR CENARIOS;
O cronograma é bastante variavel, pois depende basicamente do nimero de pessoas | k. CONFIRMAR ,
e dos recursos que se tem. Acompanhe, ao lado, dois exemplos do que ocorre em i ) C_OM o8 CONVDDP? -
nossa equipe. Seja qual for o seu caso, é importante fazer um cronograma bem rea- f ? APRESENTAGRO
lista para que tudo saia como vocé espera. | | | k. DO PROCGRAMA

PRONTO! AGORA VOLTE A PARTE DE PRE-PRODUCAO DO MANUAL DO VEICULO QUE VOCE IRA PRODUZIR.
SICA O PASSO A PASSO LA DESCRITO E MAOS A OBRAI

8O :: [FDUCOMUNICAGED FM MOUMENTO] FUNDAGAO TIDE STURAL
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